
33 深耕文化 提高品牌魅力和感召力

“十四五”时期是农业品牌化建
设重要时期，特别是打造区域公共品
牌，要提高品牌建设的质量，提升擦
亮老品牌，塑造新品牌，提高品牌的
质量和品质，打造高品质好口碑的农
业金字招牌。

在黄骅旱碱麦产业高质量发展
研讨中，中国农业大学教授王志敏
表示，打造知名区域公共品牌，首
先要提高地理标志产品品牌的影响
力。

“提高品牌人文影响力的含量。
品牌是文化的传承，是文化的载
体。对农业而言，是农耕文化和现
代农业文化的彰显，所以消费品牌
农产品，消费的是农产品，分享的
是传承的文化。塑造区域公共品
牌，一定要深入挖掘地域农耕文
化、风土人情并融合到地理标志产
品品牌当中，提高品牌的文化魅力
和感召力。”王志敏说。

新时代的消费者注重生态消
费。打造区域公共品牌还要提高地
域性、独特的加工工艺影响力的含
量。品牌是加工工艺的品牌，所以要
保证公众认可的、被实践证明的、独
特的加工工艺的应用，提高加工工艺
影响力。

农业品牌既要打造农产品的金字
招牌，又要打造营销企业的金字招
牌，共同把金字招牌农产品送到消费
者手中。

11 集中宣传推介 将黄骅旱碱麦品牌推到全国
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“进口原丝线浮力超大，让您野钓使
用高端线不再奢侈。昨天晚上爆弹了，一
会儿开直播，没有抢到的亲们可以进来选
购。”

在位于肃宁县西乾泊村的直播间中，
主播郭小随已经准备就绪，三面墙的货架
上摆满了数百种鱼竿渔具，直播补光灯架
上排着七八部手机，再过几分钟，多个平
台的同步直播就要开始了。

如今的西乾泊村，全村每天通过网络
可以卖出几万根鱼竿。

“今天又给大家带来信誉楼优选好产
品了，我们的第一波福利是金针菇，现在
售价只要两元一袋，第二个好商品是后腿
肉，现在售价是19.8元，欢迎大家9点30
分准时观看直播。”

在青县信誉楼的直播间，信誉楼的主
播娴熟地做着开播预告。

“美团优选8点秒杀：会理硬籽石榴
秒杀价0.98元，限1万件；金沙河家用
面粉 2.5 公斤，秒杀价 8.89 元，限量
4000件……”

在便利店主小张的微信群里，他每天
都要忙着发各种团购商品，美团的、多多
买菜的，然后再提醒顾客到店自提。

只要9.9元，孩子享受12节直播课，
还有专属老师进行点评或者跟踪服务，大
礼盒内的教辅材料也是实打实的硬货……

疫情以来，在线教育机构纷纷开启烧
钱模式，引流的广告投入难以计数。

有人说，疫情让直播、社区团购、生
鲜电商、在线教育等线上产业成为新的经
济增长点，这些行业都站上了风口。

于是，有人对这些行业投以羡慕的眼
光。

其实，理智看来，所谓的风口，无非
是站在了正确的方向上，做了对的事情。
而至于“风口”一词被一次又一次地提
及，被写进商业报告书，我们也有必要去
反思一下，盲目迷信风口，把精力放在所
谓的选择方向、趋势上，很可能是水中探
月，因为站上风口还要看企业的实力、时
代的背景，需要各种因缘巧合和运气，既
有顺势而为又有事在人为。

有人说，我们最大的运气，就是在过
去的20年里坐在中国的这部电梯上，中国
市场高速增长的红利造就了很多创业者和
投资人。

无论是饿了么还是滴滴，他们诞生之
初都不被看做是风口，但是当人们的消费
习惯被培养起来，社会发展到一定程度，
这风便吹了起来。

不是人们造了风口，而是在正确的方
向上等到了“风”。

黑天鹅频出的2020年，我们见证了
太多的历史，从疫情的大暴发，到金融市
场的大震荡，再到国际局势的波云诡谲，
一时间，仿佛每个人都陷入到巨大的不确
定性当中，弥漫着对未来的焦虑。

在种种不确定性面前，无需焦虑，更
无需回避，保持一份对世界的好奇，不断
突破自己的认知边界，倾听行业领袖的见
解并持续展开追问，正是治愈这个时代焦
虑的一剂良药。

无论何时何地，都请记得，不跟
风，不顽固，不听风言风语，根据自己
商品和服务的属性，找到在当下和未来
市场属于自己的路，在正确的方向上做
对的事。

疫情疫情疫情“““加试题加试题加试题”””下下下
特色产业给出新答案特色产业给出新答案特色产业给出新答案

从“面对面”到
“屏对屏”，东光将
一年一度纸箱包装
机械国际博览会移
师线上，全球客商
共赴无接触、零距
离的“云端盛宴”。
今 年 以 来 ，我 市

“18+7”特色产业陆
续“上线”展示硬
核实力

线上展会很友好

东光县亿鑫纸箱机械有限公
司董事长邹勇周最近几天忙得不
亦乐乎，自从在线上布展摊位
后，他享受到了在云端展示商
品、联系意向客户的全新待遇，
并且订单也陆续有了眉目。没承
想，这种方式对于中小企业更为
友好，不仅容易操作上手，成本
也更低。

11月26日，“中国东光纸箱
包装机械出口数字展览会”在东
光拉开帷幕。此次数字展览会吸
引了109家国内企业参展，线上
参会者还有来自阿联酋、印度、
越南、尼日利亚、肯尼亚、埃塞
俄比亚、摩洛哥等 12个国家和
地区的客商，中外客商5天内开
展了一场无接触、零距离的“云
上盛宴”。

作为本次展览的承办方之
一，河北爱德会展服务有限公司
相关人员带领大家“线上参
展”。依托展贸通数字展览平
台，商家可以通过图文、视频、
直播、VR 等多种方式进行展
示，展商还可以直接“开播”，
进入线上会客室与客户即时互动
交流。

本次数字展览会，以中东、
北非、东南亚地区采购商及其热
门产品需求为核心，展出了 584
种商品，利用互联网技术和大数
据库精准分析，为参展企业提供
市场资讯、数字展示、在线撮
合、大数据挖掘、在线洽谈等系
列服务，实现在家做外贸、在家
找客商、在家拓市场的目标。

励展博览集团越南公司负责
人武安泰表示，中国在越南的投
资不断增加，按照投资总额和项
目数量，已从去年的第四大投资
国上升到现在的第三大投资国。
这次数字展览会，将为越南企业
更方便地寻找潜在合作伙伴提供
可靠的渠道。

构建循环新格局

市委、市政府提出“要做大
做强高层次、外向型经济，大力
发展先进装备制造”，同时举全
市之力推动“18+7”产业集群
发展。

东光县落实中央部署及省
市要求，坚持“工业强县、项
目立县”，形成了纸箱包装机
械、塑料包装、绿色化工等三

个超过 100 亿元的特色产业。
其中，纸箱包装机械产业历经
40年的发展，形成了“产业集
群+会展中心+研发基地”的三
位一体发展模式，现有纸箱包
装机械企业 1105家，形成了瓦
楞纸板生产线、纸箱成型及印
刷设备、纸箱机械配件和耗材
等三大系列，从纸板生产到纸
箱印刷至成型入库，设备品种
达 200 多个，上千个规格，在
国内市场占有率达到 65%，产
品 销 往 全 球 126 个 国 家 和 地
区。在此之前，东光县已连续
举办 12 届“中国·东光纸箱包
装机械国际博览会”，产业竞争
力和影响力日益增强。

今年以来，面对新冠肺炎疫
情这道“加试题”，围绕构建国
内循环为主、国内国际互促双循
环新格局，东光县对县内规上工
业企业、重点培育规上工业企业
进行了授牌和挂牌帮扶，已实现
全年新增规上企业 50 家的目
标，全县规上企业数量达到 154
家。以科技创新为支撑，22家
骨干纸箱机械企业与清华、中科

院等科研院校实现对接，建成企
业研发中心 15个，国家高新技
术企业达到 12家，科技型中小
企业达到175家，制定了15项国
家或省级行业标准，获国家专利
300多项，进一步助推东光纸箱
包装机械产业高质量发展。

硬核实力“秀肌肉”

今年以来，突如其来的新冠
肺炎疫情重创世界经济，国际市
场需求萎缩，人员跨境交流受
阻，线下展会普遍取消或推迟，
外贸企业承接出口订单的传统渠
道中断，开拓国际市场面临前所
未有的困难。为帮助我市企业抗
疫情、抢订单、保市场、稳经
营、渡难关，市商务局也在不断
探索具有沧州本土特色的线上展
会模式。

今年9月，市商务局成功举
办了中国 （沧州） 五金建材出
口数字展览会，助力我市 110
余家外贸企业开拓国际市场，
受到了广大外贸企业好评。同
时，按照市委、市政府要求，
市商务局发挥我市县域特色经
济优势，通过线上数字展览
会，为我市更多企业开展国际
经贸合作搭建沟通对接平台，
用实际行动抗击疫情、推动国
际经贸交流合作。

“我们希望通过政府搭台、
企业唱戏的模式，展示东光纸箱
包装机械硬核实力，助力东光纸
箱包装机械企业在线持续接单，
不断培育东光外贸新优势。”市
商务局相关负责人表示，将继续
支持企业开展线上、线下的贸易
促进活动，为企业开展国际经贸
合作打造更好平台、提供更优服
务、创造更多便利。

东光县是著名的“中国包装
名县”“中国纸箱机械产业基
地”。经过前期调研与谋划，市
商务局将今年第二场线上展会选
在这里举办，这既是应对疫情的
重要举措，又是对东光纸箱机械
发展的认可和期望。

【阅读提示】
“十四五”是农业品牌化建设重要时期，

特别是打造区域公共品牌、做好“特”字文
章、加快培养优质特色产业，正成为必须。

近年来，沧州坚持走绿色发展、质量兴
农、品牌强农之路，大力推进农业现代化建
设，农业品牌竞争力逐步提高。

与此同时，沧州农业品牌的创新力度不
断加大，黄骅冬枣、泊头鸭梨等知名品牌纷
纷走出国门，区域品牌农业创新发展进入新
阶段。

打造叫得响的打造叫得响的
区域公共品牌区域公共品牌
本报记者 吴 梦 本报通讯员 赵 明 刘相和

11月 25日，黄骅旱碱麦产业高
质量发展研讨会在黄骅市召开，会议
集中宣传推介旱碱麦系列产品，研讨
推动黄骅旱碱麦高质量发展相关举
措，借力叫得响的公共区域品牌。

研讨会邀请中国科学院农业资源
研究中心等机构相关专家，重点围绕
黄骅旱碱麦品种选育、高效种植管
理、品牌塑造体系创建、加工质量标
准及管控措施等议题展开研讨，旨在
加快打造集订单种植、收储中转、加
工生产等功能于一体的“旱碱麦全产
业链体系”，形成独具特色的黄骅旱
碱麦品牌效应。

近年来，黄骅市深入挖掘旱碱
麦独特品质，通过标准化种植、精
细化加工，结合当地文化特色，不
断研发产品种类、拓展产业链条。
建设 2600亩旱碱麦种植农业标准化

示范区，实现项目区小麦单产较常
规种植亩产提高 10%以上，辐射带
动全市旱碱麦标准化生产；推广

“企业+基地+合作社+农户”经营模
式，发展旱碱麦订单种植 20万亩；
金麦面业、振学面业、帝鉴面花三
家企业纳入河北省农产品监管追溯
平台；发展旱碱麦绿色种植基地 1
万亩，金麦面业、帝鉴面花 3个产
品获绿色食品认证；黄骅市天宝面
业“誉天宝”被授予“AAAA”级河
北名优品牌。

截至目前，黄骅市共有旱碱麦规
模化种植经营主体 40家，较大型面
粉加工企业 20家，年加工能力 48万
吨以上，实现年产值约14.4亿元，集
种植、加工、仓储、物流、销售、服
务于一体的旱碱麦产业链已基本形
成。

22 特色区域品牌 打造有口碑的“金字招牌”

黄骅市全力打造黄骅旱碱麦品
牌，只是沧州加快产业转型升级的缩
影之一。近年来，献县肉鸭、吴桥棉
花、泊头鸭梨、黄骅梭子蟹等沧州特
色区域公共品牌也强势崛起。

日前，在河北省第二届农产品加
工业发展大会期间，“黄骅梭子蟹区
域公用品牌”成功发布，河北省农业
农村厅、沧州市农业农村局等相关部
门以及梭子蟹优秀企业代表及 30余
家媒体代表，共同见证了黄骅梭子蟹
区域公用品牌的发布。

近年来，市委、市政府对农产
品的品牌建设高度重视，要求加快
推进农业品牌发展，提高农业综合
效率，促进农业增效农民增收，推
动贫困地区产业扶贫。我市深化农
业供给侧改革以来，大力发展以科

技农业、绿色农业、品牌农业、质
量农业为主的四大农业，着力提升
农业质量效益和竞争力。其中，品
牌农业要求突出规划引领，出台政
策措施，加大力度打造河北农产品
多层次、多领域、多类型的发展态
势，培育特色农产品品牌，发展高
含金量区域公用品牌。

黄骅梭子蟹作为河北省唯一一个
水产品区域公用品牌，成功发布进一
步提升黄骅作为特色农产品优势区的
影响力和品牌价值。下一步黄骅梭子
蟹将以发布会为契机，将充分发挥特
色农产品优势区示范作用，坚持走品
牌化发展之路，加快培育特色产业，
将黄骅梭子蟹产业打造成在全国范围
内有影响力、有口碑的农业“金字招
牌”。
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