
实现碳达峰、碳中和的“双碳”目

标，不仅是要实现产业高质量加速转

型，还在能源管理、建筑、出行、消费

等领域提早规划，毕竟“双碳”目标的

实现最终会落实到生产与消费的每个经

济活动微观主体

不止于天气预报

2021年7月20日 星期二
农历辛丑年六月十一 P5责任编辑 吕 坤

电话 3155703 电邮myjjtk@126.com
深读聚焦
SHENDU JUJIAO

气象经济气象经济气象经济
千亿级市场待挖掘千亿级市场待挖掘千亿级市场待挖掘

用好气象这把“盐”
素 心

大米贴上气象标签，每公斤多卖 1
元。这是近几年浙江湖州农民遇上的开
心事儿。

早在几年前，浙江气象部门就在全
国率先开展“农产品气候品质认证”和

“茶叶低温气象指数保险”服务，在气象
监测的调控下，很多农产品在一定的温
度、湿度等气候条件下得到最佳品质，
而气象部门则会根据一年的气候监测数
据，给它们打分，越接近最佳气候条件
的农产品，得分和等级才会越高。

有人说，气象如“盐”，在经济领域
中，它很难单独成一盘“菜”，却可以让

“主菜”更美味。
气象服务是守护百姓生活“岁月静

好”的重要一环，但远不止天气预报这
么简单。

今年 3 月，淘宝、中国天气网联合
发布《淘宝丝袜气象经济学冷知识》。结
论表明，当气温介于18℃至25℃的区间
时，消费者上淘宝购买丝袜的人数、销
量均会激增。其中，23℃时人们购买丝
袜的积极性最高，也被称为“黄金丝袜
温度”，这一温度与人体正常体温（36℃
至37℃）的0.618倍黄金比值相近。

事实上，联合中国天气网发布 《丝
袜气象经济学冷知识》并不是淘宝第一
次跨行搞“气象研究”。去年第一波寒潮
来临时，淘宝还发布过反映消费者购买
羽绒服厚薄分布的“淘宝羽绒服 202 克
线”，可谓半个“天气通”了。

在欧美、日本等发达地区和国家，
气象经济早已经形成市场化程度较高的
产业，并产生了可观的经济效益。

美国在 2000 年就已经有超过 300 家
从事中短期商业气象服务的公司，并有
了指导商业生产的专业化气象研究数
据；在日本，专业的“气象经纪公司”
一年的气象服务收入可达300亿日元；法
国气象台为一级方程式赛车、法国网球
公开赛等体育赛事以及其他大型户外文
体赛事活动提供气象信息服务的同时，
还为城市准确把握赛事期间气象变化策
划相关消费产品、提供精细化服务等提
供有利支撑，气象服务公司每年收益高
达2000万欧元；国外一些气象机构开发
出的诸如“啤酒指数”“冰激凌指数”

“空调指数”“耗电指数”“情绪指数”
“感冒指数”等广为人知的气象指数，已
经成为经济发展和企业生产经营的重要
依据……

在国内，抓住气象经济风口的墨迹
天气，正依托AI技术在时间、空间维度
实现颗粒度更细的分钟级、公里级预
报，在物流、电力、航空、智能家居等
行业发挥服务价值。以墨迹天气“短时
预报”最为合适的应用场景——外卖行
业为例，一方面，其能帮助外卖平台根
据天气情况提前调配商品、分布骑手运
力，从而缓解平台的峰值压力；另一方
面，也将依据天气恶劣程度给到更为精
准的补贴预测和餐品送达时长预测。

拥有 77 项专利的美国天气频道宣
称：“比天气更加强大的，是我们帮助你
从天气当中盈利的能力。”

一边是千亿级的蓝海，一边是投入
产出比极高的商机，沧州能否也在气象
经济中分得一杯羹？

或许，我们可以从贴有气象标签的
“旱碱麦”开始，从购买气象服务开始，
从找到气象经济的“痛点”开始。

本报记者本报记者 吕吕 坤坤

减排的自我调节

企业做“碳中和”的途径主要
包括“降低正排放”和“提高负排
放”。减排是企业端可以率先进行
自我调节的环节。

为 4500 吨海水淡化项目做消
雾节水塔（冷却塔的一种），在中
冷环境科技有限公司副总经理王建
勋看来，“颇具挑战性”。

在大型工业项目中，冷却塔扮
演的角色并不显眼却很重要，它就
像一把发令枪，只有它启动了，其
他设备才可以逐步启动运转。在国
内现有的标准中，冷却塔冷效达到
95%即为合格，但中冷对自己的要
求是100%。

节能降耗是消雾节水塔的功能
之一。“以每小时处理 5000吨水的
设备为例，一小时蒸发损失量达到
近百吨，而消雾节水塔在冬季每小
时可节水20吨。”王建勋说。

但比节水更具挑战的是“消
雾”——水中会有微生物滋生，长
时间运行设备容易发生堵塞从而影
响性能，这就需要在水中加入药剂
来平衡酸碱度，如此一来，微生物
被控制住了，但当水温上升到一定
程度后，添加的部分药剂会随着蒸
汽排出，对环境产生影响。

中冷结合国内生产和环境实
际，在冷却塔布水系统、填料悬挂
系统上形成新的专利技术，有效解
决了困扰环境与水资源的难题，成
为业内的前沿热门技术。

“碳中和不仅是我们服务的企
业所要达到的目标，也是中冷要努
力的方向。”对于王建勋来说，“可
改进的空间还很大”。除了采用有
机材料制作消雾节水塔，公司还在
渤海新区谋划建立国家级实验室，
加速产业升级转型。

绿色消费绿色消费
倒逼生产减排倒逼生产减排
本报记者本报记者 吕吕 坤坤

【阅读提示】
天气在全世界4/5的经济活动中扮

演着举足轻重的角色。有数据表明，在
气象信息上每投资1元，便可获得98元
的经济回报。

除了“靠天吃饭”的农业外，航
空、航海、商业零售、快递物流业、建
筑业等，都对天气颇为敏感，气象服务
更被纳入城市安全运行的各类应用场景。

面向市场需求的气象数据深度挖
掘、解读、应用，仍有极大提升空间。

能源管理精细化

在今年的国务院政府工作报告
中，“做好碳达峰、碳中和工作”
被列为 2021年重点任务之一，“十
四五”规划也将加快推动绿色低碳
发展列入其中。

二 氧 化 碳 的 “ 生 命 期 ” 很
长，想要在 2030 年实现碳达峰，
需要提早进行能源结构转型。碳
达峰和碳中和将重新定义经济版
图、重构整个制造业，这需要产
业链上的每个环节都实现碳中和。

“雄安坚持生态优先、绿色发
展，要努力建设绿色低碳新区和创
新驱动发展新区。”河北旺源集团
有限公司常务副总经理赵通这样理
解“碳中和”。

传统的粗放型能源管理和应
用，正在朝着精细化方向发展，
这个过程中，要保证对能源实行

智慧管控、采用先进材料进行节
能、尽可能对多种能源进行综合
管理应用。比如，能源集成管控
系统可以通过收集、存储、释放
等调节，在天气好的时候储备能
源，在天气寒冷的时候释放能
源，做到精细化管理。

沧州云图科技有限公司是自动
驾驶先试先行的执行者，公司总经
理汤祎巍表示，90%以上的自动驾
驶使用的是新能源汽车，它们带着
程序、装着地图“出生”，是对能
源利用模式及未来出行方式的颠
覆。

对于城市管理而言，整个城市
的智能化，首先应从智能交通出
行、城市安全管理等领域切入。交
通资源极大共用化也将是助力碳中
和实现的重要一环。

寻找突破口

碳减排不止是宏观经济议题，
居民个人也将在减碳过程中扮演重
要角色。

帆布购物袋是市民刘文车内的
常备物品。和她一样，越来越多的
市民的减排意识在增强。市民陈晓
是网购达人，但这两年，她总是在
收到快递后把包装认真整理分类，
并投放到绿色回收箱。

消费领域的碳减排不可小觑。
居民消费领域产生的碳排放包括取
暖、烹饪、出行等直接碳排放以及
所消费的产品与服务在生产、运输
过程中产生的碳排放。在消费结构
持续升级的大背景下，尽早采取必
要手段减缓个人消费产生的碳排放
增长速度，事关“双碳”目标的全
面达成。

绿色环保的新材料研发，成了
河北金达塑业有限公司总经理李志
辉近年来一直在找寻的突破口。

金达主要生产 PVC、PP、PS、
PET片材，主要应用于食品、电子
产品、药品包装等领域。

“在不提高原有成本的基础

上，我们用至少40%的植物材料替
代纯塑料，合成后的新材料可以部
分降解，添加的植物材料可降解且
降解速度快，同时植物材料也可以
加速塑料材料的降解，最终达到环
保要求。”李志辉表示，除了在材
料上取得突破，金达还顺势推出生
产部分降解材料的配套设备，也颇
受用户欢迎。

实现“双碳”目标，企业须
改变目前先生产后治理的末端治
理方式，将污染预防、碳减排和
能效提升贯穿生产过程之中，以
清洁生产和污染预防降低碳达峰
的环境成本和风险，降低企业的
合规成本、提升市场竞争力。

而提高企业参与“双碳”目标
的积极性，不仅需要强有力的行政
管理手段，更需要发挥好多种经济
手段和市场机制的作用，比如通过
碳交易让减碳的环境效益转化为企
业的经济效益，通过补贴、税收优
惠等手段弥补企业碳减排的环境成
本，提升企业持续碳减排的积极
性。

提到气象部门你首先想到
的是什么？

气象预报、预警发布……
其实，从航道选择到外卖送
餐，气象工作关系着经济社会
发展的方方面面。

7月 16日下午，沧州市气
象台内，一派安静的忙碌景
象。一字排开的设备中，各
种气象数据时时变化，形成
色彩各异的布局，呈现在电
脑屏幕上，大厅内，工作人
员 全 神 贯 注 地 盯 着 电 脑 屏
幕，在海量数据中抓取关键
因素进行汇总、预报。长期
气候预测、海洋气象服务、

决策气象服务、公众气象服
务、环境气象服务、农业气
象服务、短期气象服务等不
一而足。

“夏季对流突发情况比较
多，我们的预警信号发出的越
准确、越及时，各部门采取的
相应措施就会越合理到位，
损失就会越小。”沧州市气象
台副台长何璇是位“85 后”，
但已经是在气象预报领域摸爬
滚打超过 10年的“老兵”，她
见证了气象预报近年来的长足
发展。

“相较于前几年，如今的
天气预报更为及时准确，精细

化程度也在提高。”何璇举
例 ， 多 年 前 渔 民 需 要 拨 打
96121 获取天气信息，但如
今，只需要一部手机就可以获
取短时临近及长、中、短期天
气预报。

在沧州市气象灾害防御中
心，大风预警、城市内涝预
警、中暑气象风险等级预报等
气象产品也在不断更新，对于
设施农业、户外工作人员、城
市内涝等方面，都可以给出更
有针对性的预警。2015年以来
的数据显示，我市遭受气象灾
害所造成的直接经济损失呈连
年大幅下降趋势。

一次“人影”亿元效益

经济学中有个著名的“德
尔菲气象定律”——气象的投
入与产出比为 1∶98。也就是
说，企业在气象信息上每投资
1元，便可以得到 98元的经济
回报。

沧州市人工影响天气办公
室 主 任 常 志 坤 对 此 感 触 颇
深。“依据相关实验与研究，
人工增雨（雪）效果在 10%至
20%间。”他说，尽管现在人
工 干 预 天 气 效 果 依 然 很 有
限，但一次人工影响天气的
过程仍然可以产生上亿元经
济效益。

每年的冬春季是人工增雨
（雪）作业的最佳时间段。

今年 2 月 26 日 15 时，沧

州市气象台预测“28日早晨到
夜间我市将有一次全区性降水
过程，以小到中雨为主，过程
平均降水量 10—15 毫米，最
大降水量可达 20毫米，夜间
部分地区将转为雨夹雪”的重
要气象专报。

按照市委、市政府要求，
沧州市人工影响天气办公室
迅速部署，全市 33个标准化
固定作业点、16 部增雨作业
车、168名人影作业人员全部
保障到位，提前做好了人影
装备、作业弹药以及通讯电
力保障。

2月28日11时起，各作业
点陆续开展了高密度、满负荷
的人工增雨（雪）作业，作业

一直持续至 28日 23时，共开
展人工增雨 （雪） 作业 41点
次，发射增雨 （雪） 火箭弹
146枚。受冷暖空气及人工增
雨(雪)共同影响，2月 28日白
天到夜间沧州出现明显雨转雪
天气，各县（市）平均降水量
19.2毫米，吴桥站最大达 23.9
毫米。

仅这一次天气过程，全市
共降水近 27亿吨，直接经济
效益近 14亿元。降水有效增
加土壤墒情，全市旱情得到有
效缓解，对小麦返青生长和农
业丰产丰收非常有利。同时，
降水有效净化了空气，改善了
空气质量，且利于地下水采补
平衡。

从“靠天吃饭”到“看天管理”

中国气象服务协会预计，
到 2025 年，我国气象服务市
场规模将达约 3000 亿元。这
个“千亿级”市场，目前也只
是冰山一角。

统计表明，流通类产业销
售额的 65%取决于天气，气温
相差 1℃或降水量增减 1毫米，
商场客流、销量均呈现明显变
化。当企业有意识地合理利用
天气信息制定市场策略时，可
最大限度提升经济效益。

在沧州，获取专业气象服
务的主要是盐业、电力、交通
运输和疾控部门。

何璇介绍，气象服务会有
针对性地根据行业需求给予更
为专业精准的预报。以电力部
门为例，对温度、湿度等更精
细的预警，可以对用电负荷做
出准确预判，以在用电高峰期
更科学地进行管理。

而对于盐场，海边天气变

化复杂，更精准的气象预警则
可以辅助生产决策。

“晒盐不可避免会遇到降
雨过程。”何璇说：“盐场使用
塑苫卷筒作为防雨装置，但如
果降雨量小的话，可能拉盖塑
苫的时间和经济成本会大于损
失，反而得不偿失。”对降水
量和降水时间更为准确的预
判，可以让企业合理应对。

在当前气象服务市场的经
济蓝海中，“泛舟者”虽越来
越多，但整体发展仍然较为粗
放，面向市场需求的气象数据
深度挖掘、解读、应用水平仍
有极大提升空间。

气象经济借助合适的场景
落地，可以进一步释放技术的

商业价值。比如，以气象指数
保险为代表的风险转移产品，
正日益成为重要的天气风险管
理金融工具。

目前还处于试验性推广阶
段的气象指数保险，与传统农
业保险并不冲突。气象指数保
险是以风速、降雨量、温度等
气象指数作为触发因素，只要
某一个或者多个气象指数达到
保险合同规定数值，无论农作
物是否受灾，农民都可以获得
相应理赔。这种理赔不看农作
物看天气的保险，从理论上来
看，确实能提高农民面对自然
灾害时的抗风险能力，减少农
民因自然灾害造成的经济损
失。

人工增雨作业人工增雨作业

转型中的金达塑业转型中的金达塑业


