
在位于运河园区的河北沃
克曼数控机械有限公司，公司
自主研发的电梯专用智能成型
生产线正在紧张生产中。这是
一条电梯门板专用生产线，可
实现自动上料、折弯成型、码
垛，从原材料到成品，全流程
生产用时只需 2分 20秒。

“按照这个效率，企业可
单日生产电梯门板 200 件，相
比正在使用的进口品牌单机，
提升效率 30%。”公司董事长
逯宪斌说：“原本单机生产需
要 4 台单机设备、12 名有经验
的技术工人，如今只用 1 名普
通工人就能完成。”

经过一年多的科研攻关，
沃克曼产品变单机为自动化生
产线，填补了国内市场空白，
订单纷至沓来。

而在此前，逯宪斌也遭遇
过“单打独斗”的困境，此
前，沃克曼拥有数控冲床、折
弯机、激光切割机等多种拳头

产品。在转变策略，将自己的
产品组合集成，链接成一条自
动化生产线后，解决了客户痛
点，销量明显增长，比如“钣
金自动化生产线”，就涵盖物
料从上下料、剪、切、冲、折
等多道工序所需设备。 2020
年，公司又投入 300 余万元，
陆续研发出家电智能钣金生产
线、汽车零部件智能生产线，
增强了产业链供应链自主可控
能力。

如今，沃克曼为各类钣金
加工企业确立工艺路线规划和
设备匹配，解决了国内数字钣
金领域柔性生产难题。

逯宪斌说，不断的技术突
破让沃克曼不仅实现了机器的
集成，并且完成了设备间的

“智能互动”，车间流水线上的
设备可以交互协作，信息和智
能化的融合，让生产企业实现
了高级技工到普通工种的转
变。

“补齐研发短板，就意味
着掌控了产业链供应链的主动
权。”他说。

2分20秒 从上料到成型

互为供求的闭合产业链

走进国工信机器人公司的车
间，一组黄色的工业机器人正挥
舞着“臂膀”，同步做着测试动
作。

“这一组是通用机器人，现
在正在进行 72小时测试，目的
是让机器人每一个轴都饱和运
转，从而判断是否达标。”国工
信机器人公司测试工程师介绍
说。国工信研发了国内首台拥有
完全自主知识产权的高端工业机
器人，不仅运转速度、运行精
度，而且拖拉示教和防碰撞功能
都处于世界领先地位，是园区向
高端智能装备产业转型的重要环
节。

国工信机器人公司为沃克曼
数控机械公司提供数控系统，两
家企业一墙之隔，是园区内企业
互为供求、互为产业链的一个案

例。
近年来，三维激光切焊机、

欧盟标准CE认证激光机、数字
钣金柔性生产线等一项项拥有自
主知识产权且占领技术高地的新
产品、新技术纷纷落地，让沧州
高端科技项目储备日益丰厚。沧
州市高端智能装备工程学会副理
事长温琚玲表示，园区近年来循
着发展高端智能装备的主线，在
现有激光应用装备产业基础上，
延伸产业链条规模、放大产业聚
集效应、推动产业集群发展。一
方面采用立体式布局，由机器人
零部件、机器人整机、机器人装

备与生产线三个层面构成产业
链；一方面推动信息化与自动化
深度融合，以推进高端精密机
床、柔性生产线为代表的智能装
备研发和产业化为核心，打造拥
有 150家规模型企业储备的高端
智能装备基地。

“园区自成一个小生态，集
合了‘中国制造’的潜在关键力
量。”温琚玲表示，“我们有信心
抓好产业链供应链这个着力点，
推动补短板和锻长板相结合，打
造具有更强创新力、更高附加
值、更安全可靠的现代化产业链
供应链。”

线上直播、线下销售、细分市

场、营造节点……在助力消费复苏的

路上，商家不约而同造势营销、促进

消费，通过打造新的关键消费节点，

实现销售增长和转型

小批量也可柔性生产

南皮县建枝铁路器材有限
公司总经理刘建枝最近有些
兴奋，公司定制的柔性焊接
工 作 站 马 上 就 能 交 付 使 用
了，这也意味着，企业不仅
能够解决高级焊工的缺口问
题，还能够大幅度降低运营
成本，并且可以更高质量完
成产品生产。

随着企业的发展，订单与
日俱增，让企业有了逆风飞扬
的底气，但高级技术工人的缺
乏却也常让企业陷入被动，比
如高级焊工。

“我们公司生产还是有一定
季节性的，旺季最怕强度大造
成产品质量下降，淡季的时候
又需要支付不菲的用工成本，
所以‘机器换人’是我们一直在

考虑的问题。”刘建枝坦言，对
于中小企业而言，机器换人的
成本并不低，表面上看单机费
用可能不高，但在使用过程中
的设计、编程、配套工装等，
都是不小的支出。

直到他无意中跟国工信(沧
州)机器人有限公司负责人交流
一个想法：“要是有那种能够
满足小批量柔性定制的设备就
好了。”

彼时，一直是其合作伙伴
的国工信 (沧州)机器人有限公
司也正在寻求创新之路。

国工信 2018 年 8 月正式运
营，尽管手握顶尖技术，但在
对外打市场的时候，年轻品牌
还是受到了双面夹击——国外
市场有老牌的“四大家族”，

国内机器人做得好的品牌，核
心部件全部都是采用进口——
尽管国工信手握完全自主知识
产权并且性能指标上都不输竞
争对手，但销售依然阻力重
重。

客户的需求为国工信提供
了全新的发展路径。国工信的
产品中，涵盖了机器人本体、
焊接系统、变位机，如果将这
些产品集成，做成一个全新的
工作站，将繁琐编程简单化甚
至“傻瓜”化，将会最大限度
解决客户的痛点问题。

果然，国工信研制成功的柔
性焊接工作站的样品一拉到南皮
建枝的厂房，只是简单演示，就
让“技术控”刘建枝欣喜异常，
当场敲定了3套产品的订单。

2021年8月10日 星期二
农历辛丑年七月初三 P5责任编辑 吕 坤

电话 3155703 电邮myjjtk@126.com
深读聚焦
SHENDU JUJIAO

智慧莫要变智慧莫要变““智障智障””
晓 荷

就在上个月，以“智联世界·众智成城”
为主题的 2021 世界人工智能大会在上海开
幕，全球人工智能领域大咖云集，深入探讨
AI 前沿科技话题，体现人工智能技术、产业
和应用全球化发展趋势。

“大数据之父”、牛津大学网络学院互联网
治理与监管专业教授舍恩伯格，在本届世界人
工智能大会开幕式上分享了自己关于数据驱动
智慧城市发展的前沿洞察。

他表示，智慧城市的核心不在于具体技术
或数据基础设施，而在于根据数据作出更好的
决策，它需要的远不止技术进步，更需要组织
和机制上的创新和进步。

舍恩伯格还幽默地说：“我并不认为全球
的城市发展来自于草率决策的‘智障’城市，
我们需要发展智慧城市的概念，使其不再局限
于数据基础设施这一狭隘观点，只有这样它才
能获得成功。”

前不久，郑州京广路隧道作为“智慧隧
道”失灵就曾饱受质疑。

原来，作为郑州城市大脑·智慧城管的重
要组成部分——郑州智慧隧道一期(京广路隧
道试点)建设工作已经步入尾声。从相关报道
来看，作为“智慧隧道”的郑州京广路隧道具
有很多亮点：

“智慧大屏能实时监控各隧道内的各种情
况，及时发出预警，通知现场人员采取应急处
理”“如果隧道内发生交通事故、火灾、设备
故障，智慧大屏会立即感知到事故发生情况，
作出预警，指挥中心工作人员也会立即通知现
场人员前往处理，或疏散车流”。

不仅如此，六大模块，还能使郑州隧道
“会思考、会说话”。如隐患事故感知模块和应
急管理模块，能“对各类设备问题、恶劣天
气、违章停车等突发情况，提供早识别、早发
现、早跟踪、早处置的应急处置工作基础”，
而“隧道内定位/导航模块，能实现隧道内人
员、设备、车辆精准定位，提高日常病害处置
效率。如果有突发事故发生，他们能通过后台
记录的人员最后所在位置，实现人员的快速搜
救等功能。”

还能精准定位，“能通过 UWB 定位技
术，实现隧道内的病害位置、人员位置、
车辆位置的精准定位，定位精度在 1 米以
内”。

可惜的是，在此次“7·20”郑州暴雨灾害
及相应发生的京广路隧道积水灾情中，据相关
媒体的报道，从大量遇险逃生者事后的描述
中，很难真正看到、感受到这一“智慧隧道”
的“智慧”发挥。例如，传说中的智慧隧道的
预警功能，多位司机的描述都是“没有收到任
何有关道路安全的提示或预警”“在路边没有
看到任何封路或禁止通行的标志，车辆如常地
驶入”。

业内人士坦言，目前“智慧隧道”还未
达到真正意义上的智慧，只是具备必要的数
据采集、远程控制和信息提示功能，只是相
对的系统联动和自动化。事实上，云计算、
大数据、AI、数字孪生等概念与实际落地应
用，需要各个环节的紧密衔接，仍然需要过
程。

舍恩伯格是世界上最早洞见大数据时代
发展趋势的数据科学家之一，其 《大数据时
代》 一书畅销全球。他此番演讲也是个重要
提醒，对于一哄而上的智慧城市建设，如果
只是拍脑袋上项目，而缺乏科学谋划和顶层
设计，用不了多久就会留下一批“智障”城
市。

本报记者 吕 坤

“情”“商”消费升级

去年的“8·18”，我市各大
商业企业纷纷开启促销活动，
让狮城消费者实实在在享受一
把“团宠”。眼看着今年的“七
夕”和“8·18”即将来临，商
家的活动预热也开始一浪接着
一浪。

近年来，一些“新节日”
不知不觉成了消费的重要，诸
如“5·20”“6·18”“双十一”“女
生节”等新节日，演变成商家
与消费者共同推动的一场“狂
欢”。

“95 后”市民刘梓萌 （化
名） 是典型的新生代消费军，
除了日常的购物外，各大电商
平台、实体商超、常用品牌的
打折促销她总是第一时间关
注，她坦言，潇洒的消费观
后，其实更是深思熟虑的货比

三家、精打细算。“比如电商平
台的各种优惠促销，可能我的
父母看到新的玩法就很头疼，
但我们就能更容易地找到省钱
窍门儿。”她说。

新节日文化的背后，是时代
情绪的倒影。可以看到的是，无
论是哪一个新节日，其共同特点
几乎都是打“情感牌”，年轻人
成为这些新节日的主要消费群
体，而新节日经济兴起的“商”
的逻辑是价格优惠，与非节日期
间价格相比，普遍有较大折扣，
背后是薄利多销。

“情”为需求，“商”为供
给，“情”“商”兼而有之，也就
达到了供需匹配。而商业的本质
就是服务，在一个健康的市场
中，能为更多的人群提供服务，
也就有了更大的商业价值。

细分市场细分市场
掘金新节日经济掘金新节日经济

本报记者本报记者 吕吕 坤坤

传统产业链终端输出
的是单一的产品或服务，
新品牌想要在市场站稳脚
可谓困难重重。但转变思
路将优势产品组合集成，
链接为自动化生产线，不
仅可以大幅降低客户生产
成本，更能实现小批量、
个性化的柔性定制，开辟
智能制造的全新赛道

柔性定制柔性定制柔性定制
从点到线打造立体产业链从点到线打造立体产业链从点到线打造立体产业链

人不下车，一键倒车入仓，取电、换电全自动操作， 一
辆新能源车几分钟即可“满电复活”。

8 月 7 日，我市首座新能源车蔚来二代换电站正式上线，
新能源车系统化充换电补能网络正逐步形成。

蔚来二代换电站电池仓内可容纳13块电池，每天可提供最
多312次换电服务。在每一次换电过程中，电池仓搭载的智能
检测系统会对电池进行自检，保证整车和电池的性能及安全。

李 倩 摄

细分的“TA经济”

“蹲守”电商活动第一时间
下单，已经是“85后”魏娟的
日常。上有老下有小的她，每
到节日总免不了将购物车塞得
满满当当，而这几年，她的购
物车中的商品，已经从单纯的

“ 她 消 费 ” 变 成 了 更 多 的
“TA”消费。

“给自己的衣服、给老公的
剃须刀、给孩子的纸尿裤、给
公婆的按摩椅、给父母的保健
品，甚至给家里小猫的零食玩
具……”魏娟的购物车，装满
了全家人的礼物。

而市民吴迪也早早就开始
做起了促销前的“预选”，这个
季节买点换季的衣物，再为家
里添置点小家电，把消费集中

在一年中的某几个节点上，对
于一向节俭的她而言，着实能
省下一笔。

毋庸置疑的是，在家庭消
费中，更多女性掌握了消费主
动权，而随着女性消费水平的
不断提升，冲动型消费逐渐被
理性消费所取代。

老年消费群体、男性消费
者、女性消费者、青少年、婴
幼儿，每个年龄段都有其细分
市场，无论线上还是线下，都
能更方便地选到所需要的产
品。即便是新兴的宠物市场，
也都被细致划分，除了按照宠
物种类、年龄，还会针对其游
戏、喂养等提供更多丰富种类
供选择。

造势营销节点

线下实体店复苏，需要消
费节点。

对于华北商厦而言，最重
要的节点之一就是“8·18”，这
一天的活动力度，甚至能够达
到全年之最。在这一天，各大
品牌也会给予大力支持，拿出
更大力度回馈消费者。一位国
际品牌区域负责人坦言，一线
城市打折促销频繁，反而难见
沧州这样的火爆。

原价 6.8 元的巧克力饼干
只需要 1 元，在去年的“8·
18”当天，盐百集团直播足足
进行了 10 个小时，当日直播
销量突破 65 万元，成交订单
1.3 万笔，粉丝增加千人。这
个成绩超出了沧州盐百购物广

场总经理黄金玲的预期。一直
到第二天中午，直播的单子还
没出完。

“我们会排查先提价再打折
的情况，一经发现严厉处罚。”华
北商厦股份有限公司副总经理
胡玉华说，商厦每年都选取几
个重要节点促销，比如“8·18”
当天的优惠价格，一到24点数
据锁定，优惠也就当即结束。
华北商厦努力做好预售工作，
让更多消费者得到实惠。

线上直播、线下销售，消
费者或走出家门进店选购商
品，或线上围观秒杀，商家不
约而同造势营销、促进消费，
一个全新的全城消费节点雏形
初现，未来或将持续发力。


