
产品定制抓住客户

在青县城区边缘的一栋
3层小楼内，化妆刷知名品
牌“琴制”的工人们正在手
工制作一支支精美的化妆
刷。在定制车间，公司总经
理朱爱琴正和工人一起赶制
一批定制产品。

“这是国外一位知名美妆
博主定制的产品。”朱爱琴拿
起一支化妆刷。

朱爱琴表示，这款化妆
刷采用高档动物毛，如果不
是老师傅，根本连捆都捆不
住，更不要说做成刷子了。

“多年来，我们一直坚持产品
走中高端路线，通过定制生
产，抓住了国内外专业化妆
师、美妆博主等专业消费者
的心。”

做化妆刷是一门手艺，
越是高档的、精品的化妆
刷，越需要静下心来精雕细
琢。“我特别享受把刷子做得
特别完美的过程。”朱爱琴笑
着说。

近几年，国内消费者多
追求化妆刷的柔软度和弹
性，但化妆刷使用的动物毛
长短不一，软硬程度也不
相同，每把刷子都有自己
的特色，无法实现大规模
的工业化生产。因此，化
妆刷行业对于人工的依赖程
度非常高。

通过定制生产，近年
来，朱爱琴的企业在业内知
名度与日俱增，同时“琴
制”品牌，也成为国内外化
妆师、美妆博主等专业消费
者认可的品牌。

博主推荐引爆市场

朱爱琴表示，“琴制”品
牌能这么快受到专业人士的
认可，是她始料不及的。

化妆刷起源于日本，后
传入中国。韩资企业入驻青
县生产化妆刷时，朱爱琴
也进了韩企上班，从基础
工作干起。在那里，她接
触 到 了 各 式 各 样 的 化 妆
刷，掌握了制作化妆刷的
每一道工艺。

一把化妆刷主要由刷
毛、金属口管和刷杆三部分
组成，制作工艺看似简单，
实则内里有很多讲究。

在韩资工厂工作了 7年
多后，朱爱琴离职创办了自
己的企业青县众成化妆用具
销售有限公司，开始时只能
为外企代工，利润十分微
薄。在韩企工作多年，又有
代工的经验，她觉得，凭自
己也能做出不输大牌品质的
刷子，那么为什么不做自己
的品牌呢？

说干就干。2013年，朱
爱琴开设了自己的淘宝店，
创立品牌“爱美斯丽人”。在
代工的同时，她把自己做的

化妆刷放到网店销售。开始
时没知名度，一天只能卖出
一两单。

就在朱爱琴苦苦支撑网
店时，突然有一天，她的化
妆刷成为爆款，订单应接不
暇。原来之前一美妆博主购
买了她的产品，使用后在微
博上给予好评推荐，一下子
将网店销售引爆了。同时由
于“爱美斯丽人”品牌名字
拗口，在网友建议下朱爱琴
改打“琴制”品牌。

产品的成功，让朱爱琴
更加坚定了产品走高品质路
线的信心，同时也让她认识
到网红经济的巨大潜力。

品质优先专注品牌

借助网红红利，朱爱琴
很快积累了大批拥趸，也让
企业实现了快速成长。

正当公司高速前进时，
朱爱琴却主动给这辆快车踩
下了刹车。2016年，她主动
减少代工的订单，专注打造
自己的品牌。

朱爱琴表示，化妆刷的
门槛很低，一把刷子构成十
分简单，主要是刷毛、用于
固定刷毛的金属口管、刷
杆。化妆刷的品质高低主要
取决于刷毛等原料和生产中
的人工技术。

“我们之前做代工，按照
规定工序，工人拿计件工
资，大家为了多赚钱，必然
会赶工，产品难免有粗制滥
造的情况。化妆刷是为人
们妆扮美的生活，因此我
们主动放慢发展的步伐，
专注产品的品质提升，同
时开辟定制生产车间，就
是让工人静心工作，凭借
精湛手艺为客户提供高品质
产品。通过品质发展，带动
品牌推广，打造消费者心中
的‘国货之光’。”朱爱琴笑
道。

近年来，在发挥工匠精
神提高产品品质的同时，朱
爱琴也在深挖粉丝经济，通
过拓展网红渠道，开拓自己
的“小众”市场。

“琴制”将分公司放在杭
州，一线把脉网红经济的脉
搏，同时朱爱琴喜欢找一些
粉丝数量不是很多的小博主
试用琴制的产品，让他们在
社交平台上分享试用感受，
靠用户口碑在消费者心中

“种草”。
经过几年的探索，目前

“琴制”品牌已经成为中高端
消费者认可的知名品牌，朱
爱琴也被推选为青县化妆刷
协会副会长。

个人观点仅供参考
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聪明的老板，知道如何尊重人
的价值。残酷的商业竞争中，你尊
重员工，员工就能提供好的服务，
好服务带来信任，信任带来客流，
客流带来持续地复购，就能带动企
业兴盛不衰。

——九如城集团董事长 谈义
良

企业要想发展，就要让员工有
尊严地工作，员工觉得在这里待得开
心了，待得舒服了，活得体面了，会
自然把工作当成自己的事业。

——华夏新供给经济学研究院
院长 贾 康

企业发展的成果是社会进步、
股东回报和员工幸福，其中维护员
工利益、提升员工幸福至关重要。
企业只有让员工充分受益，才能激
发他们的积极性和创造热情，推动
企业走向繁荣昌盛，这是提高股东
回报、推动社会进步的基础。

——新天钢董事长 丁立国

不论企业大小，在不确定的环
境中作出正确的选择才是经营者的
主要任务。企业要把经营问题作为
头等大事来思考，用经营目标来引
导管理，用经营成果来评价管理，
用经营需要来改革管理，由此摆脱
内向、静态、标准化的思维定式，
走出惯性管理的舒适区，迈向不确
定的新环境，让企业焕发生机与活
力。

——清华大学经管学院院长
钱颖一

企业的发展不在于创造资源的
能力，而在于整合资源的能力。企
业要重视整合资源，联合重组是一
种重要的商业模式。尤其在大多数
行业产能过剩的形势下，企业在发
展过程中与其新建公司，不如学会
整合资源。

——中国上市公司协会会长
宋志平

企业发展和龟兔赛跑有点类
似，不怕慢，就怕站。企业要想健
康向前就要踏踏实实地发挥自己的
主动性，迎难而上，而不是围绕一
种技术、一种产品、一种概念等思
索“不”和“做”。

——瓜子二手车创始人 杨浩涌

经营经营

品牌“即视感”不只是简单的
视觉符号，而是一种对品牌或产品
所能带来的新生活的向往。人类从
骨子里就不会拒绝更加美好的事
物，品牌要带给消费者的体验其实
就是一切美好的可能。

——甲乙品牌总经理 徐章烨

很多人说新一代人群太喜新厌
旧了，其实消费者嫌弃的不是旧品
牌，而是不符合时代潮流的旧思
维，无法跟消费者与时俱进并且不
开放的品牌，就是旧品牌。

——拼多多董事长 陈 磊

品牌创新必须是产品与广告的
一体化创新，产品就是最好的广告
载体，所以广告创新只是“新”的
一小皮毛，无法撑起真正的品牌创
新，因此必须深究产品与广告的一
体化创新，达到相辅相成。

——九阳股份董事长 王旭宁

品牌品牌

在竞争激烈的市场中，能把一
个专业做好已是不易，更不易的是

“坚持秉持”，即在企业做大过程中
不盲目扩张而偏离主业。因为主业
是本分，企业要突出主业，才能做
大做强。

——北京大学国发院教授 陈
春花

专业化能力是企业多元化的基
础。在不断提升主业核心竞争力，
做好现有业务的基础上，根据企业
需要，顺着上下游产业链，可适当
开展多元化经营。需要注意的是，
企业业务不宜过多，一个为主、两
个为辅，总数不超过三个。

——御风集团董事长 冯 仑

专业化与多元化专业化与多元化

沧州无人机产业初探沧州无人机产业初探 ③③

品质优品质优先先
打造打造““国货之光国货之光””
本报记者 吴 梦

青县创客朱爱琴，通过生产高品质化妆刷切入
网红经济并引爆电商市场，吸引众多拥趸。她还主
动为企业发展降速，以工匠精神不断提高产品品
质，在广大消费者心中“种草”。

一张航拍测绘图，表面看不出什
么，但如果关联到大数据，传统航拍
的价值就变得不可估量。沧州市无人
机行业协会会长李学功认为，无人机
是数据采集的利器，在数据获取方面
优势明显，而“飞出来的数据”得以
应用，并转化成服务，其价值才会无
限放大。

“不应把无人机仅作为一个‘会
飞行’的工具，其更大作用是在获取
数据的应用中。”李学功举例说，农
业保险定损时，以往都是由人拿着测
损仪器去受灾地测量，但许多时候，
人进不了受灾地块，最终只能由农户
自行上报受损情况，这样得到的数据
很难客观。现在许多保险公司更喜欢
用无人机来获得更精准的受灾数据。
无人机作为获得大数据的一个有效工
具，不仅为测损提供有效的解决途
径，而且在政府部门诸多宏观调控

上，给出十分得力的参考。
“无人机和大数据，是天然的搭

档。”近年来，国家对大数据和人工
智能的重视程度不断提高，我市也
日益加大大数据产业支持力度，而
无人机则引发了空中的大数据革
命。沧州在无人机应用、培训上优
势突出，华为云计算大数据中心等
多个大数据项目落户沧州，也让沧
州拥有便利的大数据行业资源，为
打造区域“无人机+大数据”高地创
造出有利条件。

“当下，无人机应用的浪潮袭
来。”李学功坚信，未来大数据很可
能是由最先进的采集工具和人工智能
来完成，无人机作为一个技术成熟、
性能稳定的工具，服务会越来越智
能、高效、精准，而当无人机与物联
网、与农业有效融合时，无疑将带来
数据采集及应用的巨大突破。

丰富应用场景丰富应用场景 无人机高飞无人机高飞
本报记者 吴 梦

以消费无人机的广泛应用为依托，众多沧州企业掘金无人机产业的外延市场，通过编写
新型软件丰富无人机应用场景，开发专用药剂提高无人机飞防效率，利用无人机航拍测绘发
展大数据经济——

日前，吴桥县何庄乡王坊村上
空，回响着无人机的轰鸣声，我市
2021年度粮油（玉米）绿色高质高效
行动项目第一轮飞防作业正有序进行。

借助先进的飞防技术，一周内即
可完成 18万亩土地的喷施。此次飞防
作业使用河北天发生物科技有限公司
开发的无人机专用新型生物制剂农
药，对农副产品无残留，且害虫不易
产生抗药性；喷施的叶面肥易飞防、
易吸收；药体具有抗蒸发、促沉降、
促附着、耐冲刷的特性，可有效提高
喷施效能。

天发生物总经理段文岗表示，传
统农药在使用过程中，一直存在着有

效利用率低的问题。每亩需要喷施药
液 20-30 公斤才能发挥一定的功效，
这 20-30公斤药液中，有很大一部分
会随农业无人机滴落到土壤中，再有
一部分会挥发掉，真正发挥功效的不
足20%。

随着无人机飞防产业日益壮大，
对新型专用飞防药剂的需求日益强烈。

为此，天发生物与河北农业大学
等高校合作，开发出无人机飞防专用
的新型生物制剂农药。

“想要提高农药利用率，就要减少
农药在喷施过程中因飘移、蒸发和叶
面流失带来的损失，而解决这个问题
的最好办法就是在农药喷雾中添加喷

雾助剂。”段文岗说。
天发生物研发人员通过在已有生物

农药中加入喷雾助剂，降低药液表面
张力，延长雾滴保湿时间，增加药液
在叶面的铺展面积和耐雨水冲刷能
力，起到防止雾滴飘移，增强展着
性，促进吸收，不仅提高了农药有效
利用率，还降低了药滴落对土壤造成
的侵害，推动了精准施药。

无人机飞防专用生物农药推出
后，经过农业部相关专家组推广，目
前已经走出河北，销往辽宁、吉林、

天津等省市，受到了各地植保总站
的认可。

无人机飞防专用农药节本增效

在天发生物挖掘无人机下游产业
商机的同时，青县新叶农业有限公司
却向上游发展，通过开发相关专用软
件系统拓展新市场。

新叶公司总经理白福强将一架黑
色无人机搬下车，这架无人机可装载
16升药箱，喷洒效率能达每小时 100
亩，这两年在小麦统防、玉米一喷多
效等项目上表现突出。与此同时，在
广阔的农田中，一名工人正手捧无人
机遥控，进行土地测绘。

“我们正在进行土地测绘作业，
使用的是极飞地理智能测绘无人机
C2000，别看它体型小巧，功能却十
分强大。”白福强说，这架无人机可
以在地况复杂的农田里轻松起降，能
够高清测绘农田的面积、坐标及区内
障碍物、道路水渠，清晰度要远高于
卫星地图的分辨率。

这架无人机能轻松完成上述任
务，是因为有新型操作系统助力。

“为了提高种植效率，我们开始大量
引进无人机，但很快发现，农忙之后

很多无人机无事可做，造成资源的闲
置浪费。”白福强说。

为了提高无人机的利用率，白福
强将目光放到了新型软件开发上。

“无人机是一个应用平台，它能
喷药、拍照，还能观测、测绘，只要
更换相关设备和增加应用软件就可
以。”白福强有了新规划。

说干就干，不久，一家新软件公
司在青县成立。然而新公司成立了，
却招不到相关人才。无奈之下，白福
强将新公司搬到北京，通过借智使一
架架农业无人机变身智能测绘机。现
在软件公司除满足新叶公司的
需求外，开始进军无人机其他
领域，作为服务第三方，为京津
冀企业提供专业无人机软件开
发、升级服务。

有了新型软件系统助力，白
福强和伙伴们年耕作面积达到了 8
万亩，植保无人机作业覆盖 5 万
亩，他自己也成为远近闻名的“新
农人”。

软件开发拓展无人机“话语权”

飞出来的大数据
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新型助剂助力飞防农药研发新型助剂助力飞防农药研发
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