
主持人：

狮文化是沧州的标志性文化符号之一，狮城狮子
题材的文创经历了哪几个阶段？如何理解文创？

王春周：铁狮子是沧州的文
化标识，狮城人的精神图腾，是
人类社会生产力发展的里程碑。
从民俗藏品中的铁狮灯、面花模
子、泥塑印模、传统图案、民间
剪纸、肖形印章等，可见狮形象
深深嵌入沧州大地与历史长河之
中。狮城文创由个人爱好到手工
作坊转变为产业化发展，随着文
化创意产业兴起而兴盛。这是意
识创新与产品转化的过程，是以

“文”化“物”，拓展了社会需求
与文化消费。

文创是文化创意产业简称，
创意就是文化转化成产品。根据
《文化创意产业发展法》定义：文
化创意产业，指源自创意或文化
积累，透过智慧财产之形成及运
用，具有创造财富与就业机会之
潜力，并促进全民美学素养，使
国民生活环境提升。有视觉艺
术、音乐及表演艺术、工艺、产
品设计等16种产业。文创产品有

“文化主题+创意转化+市场价
值”3个特点。

铁狮子及铁狮子工艺品严格
来说不属文创范畴，因为没有嫁
接到生活用品上。文创关键在创
意，以文化物，解决生活中的问
题。以铁狮子文化及形象元素创
意的作品，与生活用具结合，则
符合当代文创理念。

孔德欣：“文创”是新词，
但铁狮子也是原始文创，镇遏
海啸水患，文化+实际需求，也
算文创产品了。简单复制的算
不上文创产品，比如把某种有
文化属性的图文附在现有产品
上。文创有时限性。第一批是
文 创 ， 后 期 多 了 就 不 能 算 文
创。我也做这些“衍生品”，但
这没有核心竞争力。我把文创

当作一种使命，立志要“做文
创设计的造风者”，花大精力、
下笨功夫。

文创，“创”是关键，是用想
象力创意设计重构，用合理的但
是别人意想不到的表达方式，让
产品具有文化属性，把文化信息
带入生活，让历史文化赋予生活
新价值，滋养当下，让冰冷的历
史文化产生现实意义，让人们体
验不同的美。

牛健存：我对文化创意产业
有一些认识。文创是由多种文化
元素重组、整合、提炼、升级而
形成的产品。文化创意产业是在
经济全球化背景下产生的以创造
力为核心的新兴产业，是把文化
或文化因素通过技术、创意和产
业化的方式开发、营销知识产权
的行业。文化创意产业主要包括
广播影视、动漫、音像、传媒、
视觉艺术、表演艺术、工艺与设
计、雕塑、环境艺术、广告装
潢、服装设计、软件和计算机服
务等。现有的铁狮造型灯盏、香
插、木梳、文具等均属铁狮子 IP
的衍生品。

张立民：可分为工艺品文创
阶段和实用性文创阶段。上世
纪八九十年代祭蓝釉、黄釉、
青釉和定窑的陶瓷铁狮子摆件
及沧州工艺美术家的泥塑铁狮
子，是那时的工艺品文创。近
年，涌现了很多实用性文创产
品 ， 如 铁 狮 子 香 插 、 手 机 配
件、灯、茶具等。

马 静：铁狮子寄托着人们
对平静生活的愿景，为了不断寻
求这种心灵上的依靠，自然生产
出与铁狮子相关的产品，所以我
认为铁狮子也算是那个时代的

“文创产品”了。
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狮城文创狮城文创狮城文创
雄狮情怀雄狮情怀雄狮情怀

主持人：

今年中秋节期间，狮城人创作的带有铁狮子和狮子
印记的月饼、夏日的狮子网红雪糕等食品饮品，让百姓
眼前一亮。沧州文创狮子还有哪些类型？有什么用途？

王春周：带有“铁狮”形象
的文创产品及品牌很多，如铁狮
酒、铁狮子头、铁狮子门、铁狮
武校等特色品牌。还有把铁狮形
象与生活用具相结合，形成具有

“狮城”印记的文创产品：如铁狮
壶、铁狮灯、铁狮香插、铁狮茶
具等。工艺产品如剪纸、木雕、
錾铜、石影、刻瓷、玉雕、陶
艺、面塑、内画、烫画、泥塑、
铸铁狮子等。还有诗歌、音乐、
影视作品，放歌沧州，宣介家
乡，为铁狮文化注入饱含深情的
乐章。

孔德欣：2018年，国际动漫
游戏产业博览会暨“动漫河北”
在石家庄举办。沧州市城市动漫
IP“吼吼狮”参加了博览会，我
在大会上做了主题演讲，深入阐
述了项目背景和远近期规划。

2019年河北省文化创意设计
大赛完美收官，“吼吼狮”斩获铜
奖，是沧州几百件参赛作品中唯

一获奖作品。当年，“吼吼狮”系
列、清风楼智能插排、山海关梳
妆台等文创产品，两次在河北博
物馆展出。去年，“吼吼狮”入选
《中 国 创 意 设 计 年 鉴 2018—
2019》并被评为全场年度金奖。
疫情暴发时，我们推出了一组疫
情防护的科普漫画，助力抗疫，
安定人心，得到社会广泛认可。

张立民：今年，清风市集和
集邮协会联合举办的铁狮子文创
大赛上，就涌现出许多有意思的
铁狮子文创，有文具、木马、茶
具、石雕、剪纸、玻璃杯等，涉
及生活的方方面面。

马 静：类型还有很多种，
如清风市集“菜菜”的羊毛毡，
做工十分精细，刘媛媛缝制的铁
狮子造型，受女孩子喜爱，可以
当胸针、香囊、包挂。还有书
签、钢笔、杯子等。特色文创产
品应用推广，丰富了人们的精神
文化生活。

主持人：

习近平总书记指出，中国这头狮子已经醒了，但这是一
只和平的、可亲的、文明的狮子。文创人如何理解这一重要
论述，创作中怎样融入？

王春周：这段话可指导狮子雕
塑的创作，不仅勇猛，而且可亲，
为新时代醒狮定了位，为雄狮画了
像。我从事雕塑壁画公共艺术创
作，以此讲话为契机，先后起草了
《百狮园建设构想》，创作了 3组《狮
舞盛世》雕塑稿，得到有关领导的
关注与鼓励。

在地域上，狮子是全世界人都喜
欢的动物之一，受众广、易传播；在
历史上，前期狮子肩部多有翅膀，取

“羽化升天”之意，与早期的“大狮

子”狻猊、天禄、辟邪为一体，被逐
渐神化。汉代瘦长刚健，魏晋体态短
小，隋唐雍容华贵“富态”，宋代威
武不足可爱有余，明代较为工整又变
得威武逼人，清代基本沿用了明代之
风。

了解这些有助于塑造新时代狮子
形象，挖掘狮子的历史传承与文化脉
络，嫁接各地的狮型狮貌，赋予“狮
城”新标识。城市主题雕塑要具有鲜
明的东方神韵、民族风格及艺术个
性，展现社会主旋律，唱响当代“新

狮”风采。应以地方工艺特色为主，
结合相应整体造型及装饰效果，为后
世留下与“镇海吼”一样的作品。

孔德欣：我设计的开关贴和挂
钩，就提取了铁狮子造型、卷发、色
系和镇海的寓意，又融入泥塑和布艺
元素，彰显萌与灵动，体现时尚美
感。创意设定是活泼开朗、单纯、直
接等，体现了和平、可亲、文明。中
国在疫情防控中展现出大国担当，文
创也一定要从中汲取有益的东西。这
两年我的文创都用同一句标语“传播
正能量乃吾辈设计‘狮’之责任”，
加入公益元素。通过对狮子的重新解
读，让它具有“和平的、可亲的、文
明的”正能量。

我结合多地拉闸限电设想了一个
小剧本，可编成短篇漫画：有一条沉
睡在海底的恶龙，因为海里被乱倒垃

圾太臭，把它熏醒了。恶龙靠吃电充
饥，所以才导致缺电。把铁狮子设计
成超级英雄，它的超能力就是发射电
光，狮子打败了恶龙，让它又陷入沉
睡，缺电问题解决了。还可以编成各
种段子，大量传播，把超级英雄沧州
铁狮子捧成网红，让传递光传递正能
量的新狮子走入人们心里去。

张立民：和平、可亲、文明，
是抽象的词，实际创作中需要具象
化。可与狮子可爱的形象入手，结
合造型特点、狮城生活故事，体现
狮文化。

马 静：狮子传入中国，是与邻
国友好往来的象征，文创产品，也多
以友好馈赠的形式流通，所以发展文
创规模，正是响应国家号召。文创人
应多注重产品的实用性，贴近群众，
从实际生活出发。

主持人：

狮子文创怎样融入城市和大运河文化带建设，进入百
姓生活，呈现本地人文精神？

孔德欣：我设计的开关贴，用途
是保护墙面，因为开关周围一圈常会
被摸黑。上面的小狮子是城市动漫 IP

“吼吼狮”的造型，底板是塑料，成
本低、售价可控，因为透明不仔细看
可忽略它的存在。有人做过心理调
查，有明显框框的画面在视觉上有压
迫感。主持人说，不仅是框，凡是线
状封闭式的，均有界定之意，给人收
束的感觉，我很有同感。开关贴没有
明显框框，心情也无拘无束。开关贴
成品上的小狮子是三维立体的，像从
墙里探出身子趴在开关盒上一样，有
各种表情，比较有趣。还有一个“邪
恶挂钩”，但它不那么直白，不让人
反感，相反，狮子和挂钩的自然融

合，传达的是风趣和调侃。
牛健存：国家将文旅融合，是为

了让文创产业发挥杠杆作用，为文旅
产业升级助力。铁狮子 IP空间巨大，
可为沧州文旅带来巨大市场，比如动
漫产业、精致农业、新媒体产业、现
代制造业、产品设计、沉浸式体验园
区等。

“镇海吼”不仅镇遏海患，更是
呐喊、是自我强大的呼唤。铁狮子是
一个大 IP，可以无限延伸、衍生。文
化创意产业以内容为王，铁狮子内容
还可以“一本多枝”或者“一枝多
花”。须重视内容，邀请一批文学
家、剧作家、武术家、杂技家、爱讲
故事的老人、大中小学生代表，集思

广益进行创作。让铁狮子成为和平、
可亲、文明的公众形象，把狮文化转
化成集娱乐性、体验性、参与性、时
尚性的文化创意产业。我们可以创
作、创造、创新为根本手段，推出大
量铁狮子文创衍生品，以狮子文化内
容和创意成果为核心价值，让狮城热
爱铁狮子的文化学者和文化公司真正
发挥作用，形成行业集群，以推动沧
州第三产业发展。

张立民：沧州武术底蕴深厚，可
一提到武术人们先想到少林寺、佛
山，这是影视的力量，就如提到沧
州，人家首先想到喜来乐。文创也
要把大运河与狮子深入融合，与载
体、产业充分结合，呈现沧州人文
精神。

马 静：让市民走进、了解、喜
欢文创是清风市集始终在做的事。文
创作品的展示，为生活增添了乐趣，
丰富了生活中的文化元素。清风市集
的文创品呈现了沧州人文精神，希望
未来能为沧州文创增光添彩。

主持人：

狮子文创品有哪些成果？带来了哪些经济或文化上的
效益？有哪些设想？

王春周：我 1992 年毕业来沧工
作，先后设计狮子形象作品 50余件，
有产品标识、包装印刷、广告招贴、
彩灯彩车、木雕泥塑、錾铜浮雕、景
观雕塑等。2014年，我成为文化部文
化创意产业扶持人才，先后参加了三
期“文化创意设计”全国人才培训。
2015年以铁狮形象为主的壁画作品
《沧州武侠 镖不喊沧》，入选中国美术
展；2017年我的毕业作品“国家艺术
基金项目”陶瓷文创、带有铁狮子标
识的文房六件套《沧州印记》，在沧州
旅游文化纪念品征集活动中获第一名。

一千年后我们能给后入留下点什
么？沧州文创人需打开思路。公共环
境应突出祥和、欢快的主题，彰显社
会和谐美满、欣欣向荣之寓意；要有
自己的主体形象、时代特征与艺术风
格，重塑时代狮子，向世界人们宣介
新时代的图腾，彰显城市风格与艺术
个性。

孔德欣：我在2018年就有一个设
想，并小有成效，是打造一个沧州市
专属的城市动漫 IP。首先，打造城市
动漫 IP方便文旅产业建设。旅游得有
热度、有话题、有粉丝，才有吸引
力。如北京环球影城，大部分人是冲
着“话痨威震天”去的。其次，城市
动漫 IP还可以催生各种跨界文创产

品、产业。它最大的特色是，想创作
时，就已有了受众、影响力和知名度。

成功例子如福建石狮市2018年融
合多元城市文化，通过动画片制作发
行、互联网营销、线下推广和 IP授权
运营等方式树立石狮城市品牌形象。
整座城市都在不遗余力地推广，甚至
让吉祥物走上电视台主持人岗位。如
今城市动漫 IP覆盖石狮市大街小巷，
已带来巨大的经济效益。我们创作

“吼吼狮”比石狮市还早半年多。但
是因缺少足够的配合力量，影响远不
及石狮市。兄弟城市如廊坊和邢台都
有专属的城市动漫 IP，沧州也急需一
个城市动漫 IP。

我目前正在编写《镇海》和《吼
战记》漫画剧本，编剧邀请的是中国
著名儿童文学作家张立涛先生。城市
动漫 IP的推广和传播简单来说就是讲
故事，做好内容。这两套漫画融入地
方特色，设置更多悬念，增加流行语
言，适当使用方言，同步发行各种文
创产品。

未来计划是设计“镇海风情
街”，是“以狮文化为表现内容的主
题体验区”，无限制囊括有关衣食住
行的文创产品，同时在源头上创作狮
子及相关文化的结合品，街区里发行
动漫大电影，形成完整的 IP文化产业

链，打造鲜明的文化地标。
牛健存：可深入打造铁狮子赋能

的“沉浸式”业态主题空间，将狮文
化场景化呈现，社会化创新、多业态
集成，营造成体验场所，吸引、留住
游客。

可创作《醒狮》动画电影。我曾
与朋友邀请美国动画电影《狮子王》
的创作者刘大伟在北京就沧州铁狮子
动画电影创作召开研讨会。刘大伟期
待与国内文化艺术界联手，用国际语
言讲述沧州铁狮子。多年来，他创作
的《美女与野兽》《阿拉丁神灯》《花
木兰》等动画电影，在全球宣发。IP
可以为文旅带来巨大市场。《花木
兰》投入资金 7000万美元，收益达
3.5亿美元。北京环球影城开园当天
门票即售罄，3分钟内门票预订量破
万。《功夫熊猫》《变形金刚》等主题
园区火爆异常。

张立民：狮子文创取得了丰硕成
果，本土企业的创意产品，公共区域
的可爱形象，增加了销售数量，增强
了城市凝聚力和人们对狮城文化的高
度认同。但当下文创产品下沉难度
大，消费薄弱，平台较少，市民无法
找到货源。建议多办一些有质量、有
意义、有针对性的推广活动，让文创
产业可持续发展。

马 静：清风市集的多数手艺人都
可做出狮子文创产品。文化效益不错，
经济效益一般。文创平台需要更多关注
和支持，有了大力推广，文创市场才能
蒸蒸日上。手艺人有了落脚点，与市场
结合才能获得一定的经济效益，形成文
创与经济效益的良性循环。


