
虽然“建行生活”上线才不到
半年，但家住运河区的李荣韦已经
成为APP客户端的忠实粉丝。

尝过了诸如 1元吃早餐、2元
点外卖、几十元办年货的福利，作
为“福利大使”，他还享受过满100
元减99元的超级优惠。

这让从前并不精于算计的年轻
人养成了全新的消费习惯——不管是
想看电影、点外卖还是去商超，李荣
韦都会下意识地先打开“建行生
活”，看看有哪些优惠福利可以享受。

“借助建行金融科技的力量，实现
线上线下的有机融合。”梁宝龙说，消
费者可以在“建行生活”平台上领取本
地商超、餐饮券后，去线下店面消
费。“建行生活”为商家和消费者搭建

了桥梁。
大幅度的补贴激发了市民的消

费热情，但比得到实惠的用户更开
心的，恐怕要数入驻的商户了。毕
竟，免费入驻、免费展示、零佣
金、免费推广引流，这些对于商户
都是实打实的“真金白银”。

“我们小本生意，本身定价就不
能太高。但是很多平台入驻后，下单
都有不低的抽成，这让我们骑虎难
下，毕竟上平台是销售的重要渠道，
不涨价利润很低，涨价顾客又不好接
受。”一位入驻“建行生活”的美食
店主坦言，在“建行生活”不仅没有
平台的“抽成”，反而给予消费者大
力补贴，从而帮助商家更好引流。作
为商户，只需要妥妥享受福利就好。

小到水果捞、有着80年历史的
面条、甜品店，大到数十家连锁的
上市火锅鸡店，建行沧州分行均出
资为入驻的商户免费拍摄推广视
频，并借助沧州粉丝较多的美食账
号进行推广。

市民享受优惠补贴，商户看到
活动陆续入驻，建行免费搭建的平
台，极大地盘活了资源、带动了消

费。
“我们的门店即将全部入驻

‘建行生活’。”好上嘉超市有限公
司董事长王国正同建行沧州分行合
作多年，建行沧州分行大力度的补
贴持续为线下店面引流，让上嘉超
市流水大幅提升，大家看到了市场
低迷中的希望。

“建行生活”美食板块网罗了沧
州各县（市、区）的特色美食和知
名餐饮，商超板块则入驻了华北、
同天、意明、上嘉、盐百等多家本
地知名连锁商超。

随着《深化与建行战略合作消
费转型升级专班实施方案》的具体
实施落地，各县市商务局也全部与
建行县域支行对接完毕，并在总体

合作框架下开展消费提升活动。县
域龙头商超纷纷入驻建行生活，

“建行生活”得以辐射更多百姓。
不仅如此，“建行生活”是一

个线上的一站式服务平台，它整合
了本地美食、商超、外卖、充值、
打车、电影演出、旅游等多个民生
生活场景，依托金融科技、为广大
商户、消费者提供线上线下一体化
经营和消费新模式，让金融服务

“无处不在、无微不至”。
不知不觉中，“建行生活”已

经渗透到百姓生活的方方面面。
去年国庆假期，市民汪先生通

过“建行生活”半价购买了动物园
和金沙滩的门票。眼瞅着离春节还
有一周，汪先生又打开“建行生
活”准备安排一家人的周边游，这
次，他期待滑雪场也会有相应优惠。

就在去年，沧州动物园与金沙
滩景区上线“建行生活”的“智慧景
区”，并参与金秋游礼消费活动，共
售出线上门票1万余张。在文广旅局
的大力协调下，南大港湿地也与建行
沧州分行达成合作协议，上线建行智
慧景区，目前正在稳步推进中。

优惠大礼包诚意满满优惠大礼包诚意满满

““建行生活建行生活””为为百姓提供便利百姓提供便利

““吃住行游购娱吃住行游购娱””
均可一键触达均可一键触达

2022年1月25日 星期二
农历辛丑年十二月廿三 P5责任编辑 吕 坤

电话 3155703 电邮myjjtk@126.com
深读聚焦
SHENDU JUJIAO

本报记者本报记者 何荣芝何荣芝 吕吕 坤坤 本报通讯员本报通讯员 张文祥张文祥 张张 媛媛 摄摄 影影 魏志广魏志广

500500万元消费券万元消费券
免费为用户发放免费为用户发放

商超满 50元减 20元、餐饮满 100元
减 40元、建行生活卡专享商超甜品满 31
元减 30元、建行信用卡专享外卖满 21元
减20元……

如此大力度的减免优惠、足料的大礼
包，让人感到满满的诚意。

这就是沧州市商务局联合中国建设银
行股份有限公司沧州分行开展“2022年沧
州网上年货节”派发消费券活动，实力

“宠粉”的一幕。
自1月10日开启的网上年货节，建行

沧州分行将发行 500万元各类消费券回馈
沧州父老，活动持续到 2月 7日。在此期
间，市民下载建设银行的“建行生活”
APP，就能够享受“新人大礼包”“生活
卡优惠券”“新客商超礼”等多重优惠，
除了固定礼包外，临近春节，还有每天11
时准点派发的满 30元减 15元外卖券和每
天 15时准点发放的满60元减30元电影券
供大家“拼手速”。

越来越多的市民开始了解和使用“建
行生活”。

1月23日，来到建行通翔园支行等待办
理业务的市民刘女士，在工作人员的帮助下
顺利下载了“建行生活”。这让她打开了“新
天地”——美食、外卖、充值、电影演出、
Apple产品、车生活、家装、信用卡、网
点、商超、出行、缴费、旅游……应有尽
有，首页各类“排排站”的优惠福利，更让
她直呼：“这是恨不得给我们360°无死角的
优惠关怀啊！”

2021年底，我市印发《深化与建行战略
合作消费转型升级专班实施方案》，明确
要通过活跃衣食住行等生活消费市场、促
进文化旅游融合发展，做大家装汽车消费
规模、提升数字化消费服务能力、做强重
点商圈打造品牌效应等方面多措并举，加
大“建行生活”平台推广力度，搭建企业
与消费者沟通交流的平台，营造热烈的消
费氛围，繁荣消费市场，释放消费潜力，
拉动消费增长。

对于事关民生的“吃、住、行、游、购、
娱”，中国建设银行股份有限公司沧州分行
党委书记、行长梁宝龙将其作为“一把手”
工程来抓。一方面，城市各类优质资源需要
整合，另一方面，充分激发市民消费潜力、
增强市场活力、为广大商户和消费者提供经
营和消费新模式，也是金融服务的重要内
容。在他看来，消费的活跃，才让一座城市
越来越有浓浓的“烟火气”。

也是在2021年，建行沧州分行在市商
务局指导下推出多项消费提升活动，掀起多
轮购物热潮。

2021年国庆节期间，建行信用卡分期
中心对接会展中心，参与沧州市第二十四届
汽车文化节活动，活动期间实现购车分期进
件50笔，申请金额450万元，帮助50个家
庭实现了出行自由；联合居然之家等大型卖
场开展家装节活动，活动期间100余家商户
参与商户，推动家装消费增长的同时，也帮
助更多家庭实现家装梦想；在“乐享狮城
惠购双十一”消费节活动中，建行与400余
商家展开合作，涵盖衣食住行各领域，其间
参与人次达16万，带动交易金额7.4亿元，
直接回馈客户630万元，活跃了消费市场、
释放了消费潜力。

“未来几年，我们还将持续投入，
通过发放生活优惠券、信用卡和消费信
贷补贴等形式，组织覆盖全市各区县的
重点商圈、特色商街、品牌企业集中开
展营销活动，利用节假日常态优惠活动
和建行生活日主题优惠活动等形式激活
商户端和消费端，提振消费活跃度。”
梁宝龙说。

这两天，王国正忙碌并
快乐着。

就在今晚（1月 25日）
7时30分，建行沧州分行将
与上嘉超市联手直播，为消
费者带来小年夜的福利。

“我们准备了 100份礼
品，包含了三只松鼠礼盒、
凯撒王虎年定制啤酒、自有
品牌的香油麻酱礼盒等，免
费发放给幸运观众。”王国正
表示，在此前，上嘉也曾想
过利用直播进行销售渠道的
拓展，但始终没有培养出专
业队伍，现在能跟建行合作
直播，他满是期待。

就在此前的 1 月 13 日
19时 30分，中国建设银行
沧州分行做了首场直播，当
晚抖音直播间观看人数近
2000人，点赞量超过8万。

“我们就是要切实让利
消费者、让利商家。”梁宝
龙表示，建行沧州分行正努
力在直播领域探索，为商户
搭台带货引流，为消费者带
去实惠。

“‘建行生活’不仅惠及
万千消费者，同样为上架商
户提供了免费展示、交易的
平台。”0317火锅鸡掌舵人
袁一宽坦言，“0317”旗下多
家店面已经入驻“建行生
活”，已有不少消费者领到优
惠券来店里就餐。并且，建
行沧州分行还为“0317”免
费拍摄宣传视频、探店视
频，带来许多新客户。

“当然，我们也愿意向
客户推荐‘建行生活’APP，
优质商家与优质客户互相促
进，会是一个双赢的过
程。”袁一宽说。

与建行沧州分行的合
作，让沧州盐百购物中心执
行总经理丛磊感受颇深。除
了“双十一”消费节中建行用
回馈客户的630万元撬动了
16万人次参与、带动交易

金额超过7亿元，他更感慨
建行沧州分行的大格局。

“对于参与活动的消费
者来说，‘建行生活’的几
个突破，很值得点赞：绑
卡放宽了条件，不是仅限
于自家银行卡，其他家的
银行卡也可以绑卡；优惠
券直接核销，简单便捷，
消费体验较好；优惠券减
免力度很大，不再是‘挠痒
痒’。”丛磊说。

如果说优惠券是对大商
超和入驻企业的“锦上添花”，
那么免费为乡镇店面安装收
银设备，则是建行沧州分行
对小商户的“雪中送炭”。

一套收银系统，年租金
和维护费用动辄三四万元，
这对小本生意的店铺来说无
疑是不小的压力。为此，建
行沧州分行去年投入巨资，
为乡镇及社区超市免费投放
收银设备，并承诺终身免费
维护。

但建行沧州分行的“到
位”服务远不止于此。

比起支持大企业动辄上
亿元的贷款，民生消费这项
看似并不甚起眼的工程，却
是建行沧州分行的“一把
手”工程。每每有了空闲，
梁宝龙总会去“小店”转转，
通过补贴，高端花店能不能
放下“身段”为消费者提供亲
民的新春花束？甜品店能否
保质保量提供产品，由建行
沧州分行派发相应的优惠
券？各地龙头企业、农特产
品、地理标志产品等商户还
有很多可以入驻，洗车、家
装、出行……还有太多领域
需要拓展。

他期待，“到那时，‘建
行生活’将成为更多客户与
商家对接的优质桥梁，整合
更多优质资源，惠及更多沧
州百姓，对地方经济的支持
更加给力。”
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