
一个企业竞争的是什么？是消
费者的品牌认知。有认知就有选
择，有消费者的指名购买，你就不
太容易陷入价格战、促销战、流量
战。

——分众传媒董事长 江南春

品牌拉力是品牌对消费者的吸
引力，使得消费者在众多商品中主
动选择某个品牌的能力；渠道推力
是消费者想要购买产品时，某个产
品是否更容易触达和获取。品牌与
渠道要双向奔赴，形成“推拉合
力”。

——增量研究院院长 张奥平

有效注意力是一切商业活动的
起点。它的界定范围不是消费者

“看”，而是消费者主动“看到”。
因此我们真正应该思考的是如何把
品牌放在一个消费者会主动去看的
特殊场景中，让品牌取得有效注意
力，从而实现它的价值回归。

——凯度中国区首席执行官
王 幸

在当今快速变化的环境中，人
们在消费上会更为谨慎，把钱花在
更稳妥、更具确定性、信赖感更强
的品牌上，因为品牌的价值在于建
立信任，降低交易成本，创造溢
价。

——碧桂园创始人 杨国强
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创业不可避免会遇到很多困
难，但是在那个时候你还能坚持
住，能够走过低谷，你就能成功。

——今日资本创始人 徐 新

创业就是和一群志同道合的朋
友们，做感兴趣且能做到最好的事，
一起快乐地成就一番伟大的事业。

——英雄游戏CEO 吴 旦

创业初期容易陷入一种“原点
陷阱”，每个新企业起来时都有一
批铁杆拥趸，这些人群和产品的天
然契合、忠诚度高，但是，它的缺
点是很容易到一个上限。许多初创
企业的失败在于在湖里扑腾得太
久，始终没看过海的容量。

——华熙生物董事长 赵 燕

如桌上的一瓶水，战略是如何
让顾客觉得我这瓶水好，起点、过
程、终点均是以占领消费者心智为
主。运营是如何把这瓶水的质量做
得更好、价格更便宜、顾客体验更
好等，整个完善系统能使这瓶水各
方面不断提升。

——君智咨询董事长 谢伟山

一家健康的公司，应该既要有
爹，又要有妈。爹是什么？爹是战
略。有战略，对机会敏感，对目标
执着，对胜利渴望，这样的团队，
很能打，很有魄力。妈是什么？妈
是管理。懂经营，流程要规范，细
节要把握，人才要组织。这样的团
队，很细腻，很会打算。

——万科集团董事会主席
郁 亮

一家企业能稳步向前，它的核
心战略是处理好基础研究和应用研
究、长期目标和短期目标，就是山
下打粮食和攀登珠穆朗拉玛峰之间
的关系。

——大湾区金融研究院院长
向松祚

个人观点仅供参考

品牌品牌

场景场景

在今天这个时代，“物”本身
已极其丰富，功能性的重要程度已
经逐步让位给解决方案，“人”在
每个场景的问题、情感和生活意义
都需要有系统的解决方案来满足，
场景需求的触发是最大的商业增
量。

——小米公司副总裁 黎万强

“场”是时间和空间，“景”是
情景和情绪，如在等电梯坐电梯这
个时间和空间里，独特的场景开创
了用户主动收视广告的价值，用户
天然地在片刻的无所事事中需要有
信息填补大脑的空白。

——蔚来汽车创始人 李 斌

战略战略

智慧社会
ZHIHUISHEHUI

创业创业

智能分布式光伏电站具备诸多优
势。在我国不断推进碳达峰碳中和目
标中，八度公司占据市场先机，并全
面布局全国市场，用自己的实际行动
助力清洁能源生产。

“为对接雄安新区市场，我们在
雄企工业园建设了 10万平方米智能
微电网，能提供 1000 万千瓦时电
能，正在被当地企业全部消纳。”王
超群说。

同时，公司决定在肃宁打造北方
运营中心，为此正在积极推进源网心
融合项目。目前，源网心融合项目包
括大数据处理中心、电站运维中心、
研发中心、金融结算中心和企业总部
建设正在快速推进中。

“2019年落户肃宁，我们立刻被
当地优良的营商环境所打动，5个工
作日企业的全部手续办结。同时，
沧州区域内众多特色产业聚集区和
颇具活力的工业企业，也为我们提
供了广阔的潜在市场。”王超群激动
地说。

相对于传统火电项目，智能分布
式光伏电站项目占地相对较小，运营

灵活，不受国家电网分布限制，因此
具备快速复制发展的潜力。同时，电
站运维模式已经成熟，具备了产业复
制性，因此在源网心融合项目完成
后，八度公司将依托肃宁的运营中
心，在北方市场针对工业园区和居民
集中区大力推广。

此外，相对于传统输电技术，智
能分布式光伏电站项目中包含的隔墙
输电技术和跨区输电技术，改变了传
统火电点对点的输送模式，实现了一
对多输送，方便电网实现对多家企业
同时输电，而且可以大幅降低电价，
目前公司在肃宁区域内工业客户用电
电价甚至低于周边居民电价。

目前，八度公司智能分布式电站
已经布局肃宁、任丘等多个县市，并
进军雄安新区和保定等地。

颐和园文创化妆
刷受青睐

日前，由沧州市文化广电
和旅游局、沧州市工业和信息
化局联合举办的第三届沧州市
文创和旅游商品创意设计大赛
圆满落幕。在创意设计大赛上，
青县兴源制刷厂的作品——颐
和园文创系列化妆刷，以总分
第一名的成绩荣获金奖！

接过奖杯，兴源制刷总经
理康绍兴高兴地说：“我们从
弘扬中国传统文化出发，打造
颐和园系列化妆刷产品，能够
得到大家认可，更加坚定了我
们挖掘传统文化，打造知名文
创产品，树立业内知名品牌的
信心。”

康绍兴表示，颐和园建于
1750年，是现存最大、保存
最完整的一座皇家行宫御苑，
被誉为皇家园林博物馆，颐和
园将清代宫廷文化与现代设计
相融合，逐步成为新一代现象
级 IP （指的是知识产权文化。
它可以是一个故事，一种形象，
一件艺术品，一种流行文化。
只要有一定的粉丝基础，都可
以称为现象级IP）。颐和园系
列产品的设计灵感来源于颐和
园“福庆有余”纹饰，并将这
一美好的寓意传达给消费者。

目前，颐和园系列化妆刷
在京东、天猫等平台销售的同
时，兴源又开始和第三方机构
合作，打造敦煌系列等文创化
妆刷，希望通过不断挖掘中国
传统文化，丰富文创产品的文
化内涵，以独具匠心的文创产
品打造化妆刷业内的知名民族
品牌，进而带动整个产业的转
型升级。

借鉴毛笔工艺打
造国内第一家自主品牌

现代化妆刷虽然兴起于日
本，但制造技术却来源于中国
汉朝的毛笔制造工艺。

当年，日韩品牌进入沧州
设厂生产化妆刷，产品很快普
及国内和欧美市场。当时，康
绍兴发现其市场广阔，立即投
身其中创业，创立青县兴源制
刷厂。

创业初期，康绍兴虽然以
为外资企业代工为主，但仍将
自己的产品定位为轻奢产品，
并为此花费6年时间不断打磨
提高自己的生产工艺。

为快速提高生产技术，康
绍兴首先南下河南项城，向当
地的毛笔制造工匠学习毛笔的
制作工艺，然后改造相关工艺
用于化妆刷生产。

“要想提高化妆刷制造技
术，就要从根上学起。”康绍
兴信心十足，“化妆刷源于中
国的毛笔制造工艺，我就去国
内传统毛笔生产企业学习，吸
取那里最地道的工艺精髓。”

在康绍兴的办公桌上，摆
着一支 6年前制作的化妆刷。

“虽然已是多年前的产品，但
与现在产品相比，刷子的外观
设计、细节处理等仍恰到好

处，更为关键的是，使用时仍
像幼儿肌肤一样清爽。”

随后，康绍兴又踏上去日
本的旅程，拜访日本熊野笔
社，向当地匠人交流学习，进
一步提高生产工艺。

功夫不负苦心人。经过不
断学习实践，康绍兴带领企业
快速提高了生产技术，产品很
快敲开了多家知名化妆刷企业
大门。

同时，康绍兴还创立艾诺
琪品牌，成为国内化妆刷行业
第一家自主品牌。借助品牌优
势和产品品质，艾诺琪化妆刷
在天猫、京东等平台快速成
长，目前艾诺琪已成为国内化
妆刷的知名品牌。

东京美容展叫板
日本品牌

在国内市场闯出一番天地
后，康绍兴将目光对准了产业
发祥地日本，主动对标国际一
流品牌，以寻求更大发展空
间。

日本东京专业美容展，是
兴源参加的第一家日本展会，
也是日本最专业的美妆工具类
产品展会、世界三大美妆展会
之一。

为与日本品牌对标，康绍
兴主动将自家的展台放到日本
六大化妆刷企业中间。

“为打造民族品牌，我们
将匠心注入产品之中，产品品
质不输任何一家日本企业，因
此才敢于主动将产品放到各家
企业中间。好产品会说话，用
品质赢得客户。”康绍兴信心
十足。

展会开始时，日本同行没
有重视康绍兴的产品，连商家
常做的信息收集都漏掉了他
们，但当产品摆放到展台上
时，立刻吸引了众多消费者的
目光。同时不断有日本化妆刷
企业代表来到他们展台前，看
过产品，大家脸色凝重，不予
评论，纷纷放下名片，起身离
开。过后，日本厂商纷纷致函
展会主办方，要求不再与兴源
展台相邻展示。

一次东京美容展让康绍兴
打出名气，后他又带领企业参
加了大阪美业展等展会，让兴
源的产品得到了日本消费者的
认可。

兴源生产的化妆刷不断拓
展市场，众多美妆达人也纷纷
抛来橄榄枝。

“之前，我们通过代工和
平台渠道拓展市场，打造品
牌，因此对网红经济关注不
多。美妆达人找到我们，主动
代言，让匠心产品抓住了消费
者的心。”康绍兴高兴地说。

目前，多位美妆博主和网
红主播加入产品推广中，通过
直播将兴源的产品送到更多消
费者面前。

青县兴源制刷厂总经理康绍兴，从毛笔制
作工艺中挖掘产品生产技艺，打造出国内第一
家自主品牌化妆刷，在东京专业美容展上叫板
日本知名品牌，并推出颐和园系列化妆刷等文
创产品

打打造榜样造榜样IPIP
成就化妆刷国货之光成就化妆刷国货之光
本报记者 吴 梦 本报通讯员 张美娜

肃宁县八度新能源公司推出智能分布式光伏电站，在实现电站智能管理基
础上，还实现了电站不依赖国家电网的独立运行，同时不惧地震等突发灾害侵
袭，可快速恢复供电，保障电网正常运行

智智能光伏能光伏 闭环运行能扛震闭环运行能扛震
本报记者 吴 梦

日前，从第八届创青春青年创新
创业大赛传来好消息，肃宁县八度新
能源科技有限公司推出的智能分布式
光伏电站项目获得大赛金奖。目前，
智能分布式光伏电站项目已在沧州、
雄安新区、保定等周边区域推广运
营。

“我们技术团队经过长达 6年的研
发，成功研制出转化效率行业领先的
超薄晶硅太阳能材料，同时与企业开
发的高效超薄晶体硅技术、智能微电
网控制技术、基于区块链技术的微网
电力交易技术等相融合，打造出目前
正在推广的智能分布式光伏电站项
目，项目包括公司自主研发的 88项核

心技术专利和 70多项软件著作权。”
公司常务副总经理王超群自豪地说。

走进肃宁开发区包装产业园区，
一家印刷企业的屋顶，铺满了太阳能
电池板。

“这是我们打造的智能分布式光伏
电站之一，它由单晶硅电池板、收
电、变电、供电等子系统组成，可以
不经过国家电网而形成一个闭环供电
系统，保证园区内的企业用电需求。”
王超群穿过一排排电池板。

王超群表示，智能分布式光伏电
站的闭环供电系统，是区别于传统光
伏电站的最大不同。

传统光伏电站大多是以太阳能电

池板、收电、变电为主组成，电池板
转化的电能，要经过收电系统聚集电
能，然后经过变电设备后送往国家电
网。客户需要用电时，再向电网购
买，电能循环要经过国家电网调节才
能正常使用。

智能分布式光伏电站可以在一定
区域内形成闭环供电系统，“以肃宁包
装产业园区为例，电站全部位于园区
企业厂房屋顶，在收电、变电完成
后，经过智能微电网控制技术调节管
理，可以不经过国家电网直接供应园
区企业，在保证企业用电同时，直接
降低客户的用电成本，为企业运营提
供强大动力。”

智能光伏全国创新大赛获金奖

王超群表示，八度公司之所以能
快速推出智能分布式光伏电网，是企
业的使命和社会责任使然。

企业创始人刘一峰是四川人，他
亲身经历了汶川地震，虽未在灾区，
但自然灾害破坏电力系统，直接影响
救灾进程和灾区百姓生活，深深地影
响了他的专业选择。

早在 1984年，清华大学就已开
始 太 阳 能 技 术 的 产 业 化 ， 并 于
1998 年成立北京清华阳光科技有
限责任公司。在清华阳光的引领
下，中国的太阳能技术始终处于国
际领先地位。

刘一峰进入清华大学就读后，致
力于集成电路相关知识学习。2014
年，成立创业团队，公司从诞生就拥
有了强烈的使命感和社会责任感，仅
用了6个月时间，就研发出柔性电池
芯片，实验室认证光电转化率达到了
22.49%，并制成可充电钱包，作为
国礼送给外宾。后又推出可充电帽
子、衣服等产品。

2017年，八度公司正式推出智
能分布式光伏电站项目，当年企业应
收增长了7倍。2019年，公司开始布

局全国市场。
智能分布式光伏电站可在较小区

域内形成封闭运行模式，这样可以很
好地避免地震、海啸等突发自然灾害
对电站的破坏和干扰，保证正常供
电。此外，一旦电网遭到破坏，智能
微电控制技术还可以迅速作出反应，
重组电网，快速恢复供电。

此外，电站融合了高效超薄晶体
硅技术、智能微电网控制技术、基于
区块链技术的微网电力交易技术等，
让电网具备更强的盈利能力。

智能分布式光伏电站采用N型单
晶硅技术，电池板的光电转化率领先
同行业 25%，一座 10000平方米的电
站，一年就比传统电站多出5%-10%
发电量。电站加入了超级电容，系统
效率达到了95%，远高于传统光伏电
站的75%。

同时，电站实现了可视化和智能
化运营。10000 平方米的电站，只
需 2至 3名管理人员，系统 20分钟
测试一次，一旦发现系统故障，管
理人员可以在综合管理中心屏幕上
直接发现问题所在，然后点对点排
除。

充电钱包作为国礼送外宾

模式复制在全国开花

兴源制刷厂车间一角

智能分布式电站俯瞰智能分布式电站俯瞰

智能控制器生产

微电部件生产

电网机器人巡检

智能分布式电站助力乡村振兴

智能分布式电站运维


