
在华伦与信承瑞不断推进智能
生产的同时，沧州线缆企业还积极
构建产学研用的创新体系，为线缆
企业发展提供强大动力。

目前，信承瑞先后与东南大
学、华中科技、西南交通大学等高
校建立合作关系，组织科研课题 30
余项，成功开发转化了一批具有国
际领先水平的线缆产品。

同时，信承瑞还由生产型企业
向服务型企业转型，按客户的要求
提供电缆的选型、设计、生产、安
装铺设、验收到通电运行等成套服
务，还可提供大长度、大规格、皱
纹铜护套、不锈钢护套、无卤低烟
等有特殊结构要求的电力电缆。

在我国高速铁路网快速建设过
程中，信承瑞提供了成套解决方
案。从京津到京张再到京雄，从武
广到成贵，信承瑞的解决方案正逐
步得到高铁建设方和运营方的认可。

面对竞争日益激烈的市场，在
保持国内市场份额的同时，信承瑞
积极开拓国外市场，先后参与越南
国家电网、新加坡人工岛电力项
目、法国国际热核聚变实验堆、澳
大利亚天然气项目及巴拿马国家电
网高压电缆等重点项目的建设。

为了打开国际市场，他们推出
定制化服务，按照客户要求，可以
生产各种国际标准电力电缆，并开
发生产阻燃耐火型、防水型、耐寒

型电缆产品。
目前，在超阻燃电缆三类标准

中，信承瑞生产的阻燃电缆达到了
A类，在高温等级、持续时间上不
断刷新纪录，满足了高铁运行过程
中几百度高温的使用要求，使用年
限上也比同类产品延长了数倍。

“为了做到电缆在-40℃不会开
裂，保证弯曲度指标需要，我们开
发了耐低温风能电缆，满足了国内
及国外高寒地区工程项目需要。”董
博文一脸兴奋。

创新支撑进军双循环

云平台让生产指令同步响应

沧州智博信息总经理李霖，通过挖

掘制造企业电子商务深层次需求创业，

并通过与聪慧网等头部企业合作，借助

大厂技术和渠道优势，深耕数字经济产

业，搭建数字生态圈帮助更多中小企业

实现数字化转型

深耕细作
助中小企业获万亿市场

近年来，受疫情影响，
沧州很多中小企业运营受到
影响，营收下降。此时，沧
州智博信息技术公司在总经
理李霖带领下迎难而上，搭
建数字生态圈，帮助大家走
出困境，众多商家纷纷为其
点赞。

“通过几年的发展，公司
已成长为地方数字经济头部
企业，让我们感到责任重
大，如何利用自身的‘头雁
效应’，带动越来越多的沧州
中小型企业加速数字化智能
化转型，实现降本提质增
效，成为我们常常思考的课
题。”李霖说，“最终，我们
将目标聚焦到数字生态圈。”

“基于数字经济发展趋
势，我们主动放慢企业的发
展步伐，通过资源整合，搭
建数字生态圈。”李霖说。

目前，数字生态圈包括
电商运营、数字营销、智慧
安防、电子政务四大板块。
其中，数字营销在近年来疫
情冲击态势下，帮众多中小
企业渡过难关。

由于疫情冲击，很多企
业不能开展正常运营，李霖
就和多家一线互联网平台合
作，以生态圈为基础，为众
多企业电商提供多品种数字
营销服务。同时依托公司技
术和运营团队，在店铺美
工、程序开发、运营培训等
环节提升客户运营水平，帮
助众多企业布局产业互联
网，深化数字化转型。

“近两年，我们就帮助多
家钢管、防火门企业赢得过
亿元订单。”李霖兴奋地说。

网站容错中觅得商机

李霖表示，企业能取得
现在的成绩，是因为创业初
期就为公司确定了拥抱数字
经济的发展战略。

原来在 2002年，李霖加
盟了一家互联网企业，开始
专门为下游客户建设企业网
站。但在拜访客户中，李霖
发现很多企业虽然建立企业
网站，但由于不会管理和运
营，很多网站不能很好地发
挥作用。

“一家钢管企业网站销售
螺旋钢管，但缺少维护管
理，因此有意向客户点进去
后，发现不是螺旋钢管信
息，变成直缝钢管等，同时
网站还缺少相关产品展示、
报价、及时回复等功能，造
成网站功能下降。”李霖从中
发现新商机。

嗅觉灵敏的李霖，在
2005年创办了沧州智博信息
技术公司，开始为客户提供
深层次网站运营服务。

“为帮助沧州中小企业拥
抱数字经济，实现产业升
级，我们首先同雅虎合作。”
李霖说，“通过借助大型互联
网企业的技术和市场优势，
我们形成了企业网站建设、
运营、提升的发展模式。”

不久，李霖又同聪慧网
合作，通过不断探索深化电
商运营，帮助很多沧州中小
企业实现了快速成长。

“通过数据分析，我们将
服务客户的下游消费人群、
购买习惯、回款周期、产品
销售周期、库存动态数据等
一一列出，客户通过消费者
画像，一眼就能发现潜在用
户在哪里，同时对自身产品
的生产、销售、库存流转数
据也能做到心中有数，便于
企业管理。”

通过帮助中小企业发展
电商，李霖的企业也扣开了
自身快速成长的大门。

工业诊所
为企业发展把脉

7月6日上午，在绵绵细
雨中，沧州智博信息技术公
司的工程师们分别来到多家
制造企业，为相关企业向数
字经济转型升级提供技术支
持。

“随着新经济发展，数字
经济正渗透到企业发展各个
环节，很多沧州企业想拥抱
数字经济，却不知如何入
手。”李霖感慨道。

“之前我参加贵州数博
会，看似与数字经济没有联
系的蒙牛集团，它的数字经
济发展经验十分值得沧州企
业学习。”

作为一家传统企业，蒙
牛积极拥抱数字化，在产
业上游，蒙牛所有的牧场
都已经实现规模化和集约
化。从 2012 年开始，蒙牛
运用数字技术让标准在各
个牧场落地。如今，蒙牛
的全部奶牛都已经佩戴了
RFID 耳标，记录专属健康
档案，部分还配备了更复
杂的传感器。

在下游，蒙牛积极探索
销售渠道、终端管理和营销
的智能化。2017年，蒙牛通
过企业云，探索智能货架和
无人便利店，对蒙牛的销售
渠道进行数据赋能。同年，
蒙牛与京东联手，利用区块
链防伪技术提升产品的追溯
能力。

蒙牛集团的案例对沧州
企业很有借鉴意义。为帮助
沧州中小企业实现数字化转
型，智博信息依托自身数字
产业技术优势，打造出省级
工业诊所，为沧州企业发展
把脉，帮助更多企业拥抱数
字经济。
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优秀企业讲真心故事优秀企业讲真心故事

一家优秀的企业，能够敏锐地捕
捉到市场的先机，并作出正确的决
策。在“情感诉求”逐年攀升的市场
中，流量窗口要持续打造，但结合品
牌理念，讲好一个“真心故事”，也
同样重要。

——《第一财经日报》原总编辑
秦 朔

后疫情时代，在互联网经济深耕
的今天，多元化布局、丰富消费触达
窗口，可以为品牌开拓更多触媒渠
道；其次，强化私域流量运营，提升
流量转化效率，也是一家现代化企业
建设的重要内容。

——五星控股董事长 汪建国

在市场日益集中、数字化转型加
快的时代，企业要想生存，就要拓展
市场“宽度”，挖掘品牌文化的“深
度”，从而最终提升品牌价值。

——哈佛商学院教授 小约瑟
夫·巴达拉克

面对市场日趋多元化的消费需
求，如何精准捕捉消费者需求，成
为各品牌重点攻关的课题，其中

“区隔化定位”不失为一种好办法。
何为区隔化定位？简单来讲，就是
单独为产品构筑一条独到的护城
河，产品工艺上需要突破，品牌包
装上需要情感赋能。在“人、货、
场”的基础之上，企业要结合用户
定位及市场反馈，在不同的场景赋
予产品全新的内核，对产品进行一
次全方位的文化塑造。

——莱绅通灵董事长 马 峻

企业经营如企业经营如““雾中行车雾中行车””

企业经营如“雾中行车”，未知
因素很多。成功的企业经营有一个很
根本的共性特点，企业管理者在外部
环境发生重大变化时，有足够的敏锐
和勇气，在适当的时间，带领企业在
战略上作出重大调整转变，从旧的发
展模式中挣脱出来，走上新的发展路
径。

——中化集团董事长 宁高宁

如果员工每次提出自我批评时，
都会得到奖赏；如果一个团队越自我
解剖、自我批评，公司就越给予奖
赏，那这家企业一定充满活力。请记
住：公司内部总是能提出批评时，你
的团队一定会一往无前。

——亚马逊创始人 贝佐斯

在业务发展中，如何打造企业的
核心竞争力？不要用产出结果“对
抗”竞争对手的产出结果，那会让公
司误入歧途，应该不断优化自己的投
入类指标，这对创新性的研发企业和
互联网科技企业尤为重要。

——移动电影院首席执行官 高
群耀

内涵复杂不是创新是愿景内涵复杂不是创新是愿景

创新不是未来的事，它就是当下
的事。如果有一种概念，听起来很炫
酷，但是没人知道它确切是什么，内
涵很复杂，那充其量只是一个未来愿
景，那不是创新。

——方太创始人 茅忠群

那些取得大成就的商家，没有一
家是通过解决短板胜出的。他们都在
关乎存亡的重大战略性事件上做到全
力以赴，因为只有这样商家才能拥有
一把足够锐利的刀，去有效撕开市场
的口子。

——阿里巴巴国内数字商业板块
总裁 戴 珊

作为领导，组织的战略和一些重
大问题的决策，是没有办法让别人代
替的。因此领导要做好三件事：首先
就是把好方向，定好战略，做好决
策。其次是用人所长。第三就是勇于
负责。只有以身作则，企业才能够有
凝聚力和向心力。

——圣农发展董事长 傅光明

企业最大的权力是思想权，思想
权当然不仅仅是企业文化建设，与之
并重的是企业长期发展战略的务虚思
考与中短期战略的精心擘画。

——海尔集团荣誉主席 张瑞敏

个人观点仅供参考
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深耕数字生态圈深耕数字生态圈

开拓万亿市场开拓万亿市场
本报记者 吴 梦

数据共享数据共享数据共享
培树智能线缆沧州品牌培树智能线缆沧州品牌培树智能线缆沧州品牌

本报记者本报记者 吴吴 梦梦

以华伦线缆以华伦线缆、、信承瑞公司为代表的沧州线缆企业信承瑞公司为代表的沧州线缆企业，，通过技改通过技改
实现生产智能化实现生产智能化，，并推出多款智能化产品并推出多款智能化产品，，通过大数据技术通过大数据技术，，实实
现企业与客户数据互通现企业与客户数据互通，，提升公司品牌效应提升公司品牌效应

日前，河北华伦线缆有限公司
接到新一批 35千伏电缆订单，公司
董事长马宁通过智能管理系统输入
生产信息，公司各生产岗位随即同
步收到相关生产指令，让电缆生产
实现了无缝对接。

“我们通过建设云平台，实现了
主机生产智能化。我通过智能管理
系统下达生产指令，各岗位能在 1
分钟内响应，让企业生产管理高效
运行。”马宁兴奋地说，“之前，新
订单生产前需要我们开会层层传
达，沟通最少要花费30分钟。”

马宁表示，目前国内线缆行业
集中度较低，为企业产业突围提供
了良好的市场契机。同时，相比长
三角的线缆企业，河间线缆企业规
模较小，竞争能力弱，在将来的产
业集中中将处于弱势，为此企业急
需通过智能化转型，提高产业竞争
力，为将来产业整合备足弹药。

为此，从 2020年开始，华伦线
缆通过生产线改造推进智能化生
产。他们与上海电缆研究所合作，
投入几百万元进行智能化改造，每
台设备上都有USB接口，即使笨重
的设备都能用计算机、工位机来操
控，整个车间能实现 80%的数字化

管控。
公司还将顾客信息端连接到公

司内部的线缆信息化系统，搭建远
程监造平台，构建从原料进厂到生
产制造、产品检测、成品出厂一条
完善的现代智慧生产链。通过启动
远程监造平台，将公司打造成“透
明工厂”，生产和检验的各个细节、
各种数据、视频向战略顾客和重点
顾客推送。通过编码为每一根电线
电缆建立了电子身份证，客户用手
机扫码便可获得产品信息、进行质
量追溯。

马宁认为，通过搭建先进的编
码平台，打通公司、检测机构、最
终用户、监管部门四方的数据通
道，实现信息共享，确保了产品、
送检样品、样品检测报告的唯一
性，可全面增强公司与客户的相互
信任度、提升公司品牌效应。

通过智能化改造，华伦线缆荣
获河北省工业和信息化厅颁发的

“智能制造标杆企业”。 公司还成为
国家电网、中铁建、中建集团、国
电投、大唐电力等众多知名企业战
略供应商。

无独有偶，在华伦线缆推进智
能化生产同时，不远处的信承瑞电
缆有限公司也在推进线缆智能化生
产，同时他们还推出了能自己报警
的智能电缆。

此时，一位远道而来的客户代
表正站在信承瑞公司的高压电缆垂
直生产塔下，目送着一根高压智能
电缆缓缓走下生产线。

“我们公司负责国内一条高铁的
建设工作，按照施工要求，铁路牵
引电力系统使用了信承瑞的智能电
缆。由于近期加快了工程进度，公
司马上派我来‘抢’电缆了。”看着
正在打包的电缆这位客户代表说。

“近年来，我们瞄准高速铁路市
场，开发了智能电缆集成系统，通过
实时监测，能够提前确认哪一段电缆

出现了问题，从而防患于未然，为高
铁跑得更快更稳提供保障。在目前国
内时速350公里及以上高铁市场，我
们占到了70%的份额。”信承瑞公司
助理总经理董博文说。

董博文表示，高速铁路运营系
统是一个庞大而复杂的综合系统，
其中牵引供电系统是为整个系统提
供动力的“心脏”，系统所用的
27.5KV 电缆则可视为供电系统的

“血管”，其运营状态直接影响铁路
系统的安全运营。

现实情况是，供电系统电缆可
能由于在敷设时遭遇“野蛮施工”、
工作环境恶劣、长期过载运行、机械
外力伤害等原因造成绝缘或外护套损
伤，如不及时采取措施，则会造成电
缆局部放电，最终导致击穿绝缘层，

给高铁运行造成难以估量的损失。因
此，对 27.5KV电缆进行实时在线监
测，成为保障整个高铁系统安全、有
效运行的重要手段之一。

智能电缆集成系统基础就是在
电缆生产同时，将两根光缆内置在
电缆中，然后再配套电缆附件以及
分布式光纤在线监测产品，最后将
各部分组成一个系统集成，在保证
电缆质量的同时，实现对电缆全线
进行实时监测、对潜伏的故障点及
早发现并进行预警、故障发生时对
故障点进行精准定位、日常监测数
据累计等功能，协助客户提高线路
的智能运行维护能力，实现电缆全
生命周期在线实时监测功能，全面
保证高速铁路供电系统安全、绿
色、智慧运行。

智能电缆自己报警


