
“我们可以为企业提供专有数字
人民币支付场景方案，将数字人民币
与电商平台有机结合，实现购买商品
线上支付数字人民币，既增加了支付
的选择性、便利性，又为企业节省了
银行间结算费用。有效降低企业运营
成本，是数字人民币助企业降本增效
的有力体现。”赵学寨举例说。

针对企业不同特点，沧州各家金
融机构正陆续推出多样化推广方案，
在拓展数币使用群体同时，助力企业
发展。

乔春燕表示，对于企业来讲，使
用数字人民币最直接的就是转账快、
没有手续费，而且可以借助数字人民
币优化财务流程。因此他们首先与域
内企业合作，实现企业数字人民币代
发工资，扩大了数币人群的使用范
围，减轻了合作企业的负担。其次，

将税费缴纳、社保发放纳入数字人民
币体系推广中，进一步助力企业发展。

“我们还和中石油合作，在沧州
全域中石油加油站推广数字人民币使
用，推广期间司机朋友可享受加油满
减的福利。这样扩大了数币的使用范
围，也帮助企业实现了降本增效。”

在推广过程中，很多业内人士发
现，由于大家对数字人民币认识不足
和使用场景不够丰富等，数字人民币
很难在短期内实现普及。

乔春燕表示，在数字人民币推广
中，部分市民对于新生的数币业务尚
未深入接触，使用者中也有一部分人
对此缺乏了解，一定程度上他们对于
数字人民币的使用动机不强烈。

目前，数字人民币的使用场景还
比较有限，主要局限于一些试点城市
和试点场景。而在经营活动最为活跃

的小商户群体，很少见到数字人民币
的存在。在医疗、政务、教育、体
育、消费金融、普惠金融、跨境金
融、科技金融等场景中，数字人民币
也比较少见。

眼下，数字人民币的使用功能正
在不断完善，还无法成为人们的必需
品。例如：当前数字人民币的钱包功
能相对简单，主要是完成数字人民币
的存储和支付，缺少理财功能。对于
数字人民币APP，使用者也希望可以
跟支付宝、微信等第三方平台一样，
不仅仅具有消费支付功能，也可以具
备其他常用功能。

经营企业员工第一经营企业员工第一

经营一家企业，不是顾客第一，是
员工第一。人是第一要素，一切为员工
着想，一切从员工的根本利益出发，员
工就会愉快地干好工作。形成这样的核
心能力，企业就会立于不败之地。

——中国连锁经营协会原会长 裴
亮

办企业的出发点和归宿点——都是
为了让员工体现自身价值，享有成功人
生。员工做得好的时候，要及时表扬；
自信心不足的时候，要及时鼓励；表现
不好的时候，要及时督促和培训，让员
工感到主管就在自己身边，只有这样才
能激发员工自身价值。

——路斯股份董事长 郭百礼

把80%的命令变成培训，把90%的
批评变为欣赏、赞美；关心下属，要尽
力给予关心、帮助，多给下属办实事，
发自内心、不走过场，员工就会自己成
长起来。

——中国上市公司协会会长 宋志平

在员工面前，只要是从你嘴里讲出
的话，那就是承诺，必须去兑现。为什
么？因为你要想在员工面前起到表率作
用，靠的不是以身作则，而是以诚信作
则，永远不要跟员工开诚信上的玩笑。

——德胜洋楼创始人 聂圣哲

管理企业，让员工做正确的事，就
要拿出明确的态度，丑话说透，关爱给
够，员工和管理者位置清晰，让员工敢
做敢为。

——TCL董事长 李东生

工业互联网大规模发展可以畅通经
济循环，因为工业互联网下面连接设
备、设施、工业资产，外面连接企业、
产业链、供应链和价值链，是一个全
面、深度、广泛的连接体系，信息和数
据可以无缝流动。

——中国信息通信研究院院长 余
晓晖

日益成熟的产业互联网平台，就是
动态采集汇聚产业链上下游各类数据，
以数据驱动设计、采购、仓储、生产、
销售、风控等多业务场景的产品服务创
新，通过数据流带动商品流、订单流、
资金流、物流等多流合一，提升全产业
链效率。

——中国信息协会产业互联网分会
副会长 张 健

工业互联网，将上下游企业纳入同
一系统，接入各式工业设备终端，为链
上企业免费提供账户和软件，改变以往

“两家人”的沟通模式。在一个平台实
现产销协同，链上企业可一目了然看到
订单数量、生产安排、完成进度，成为
链主企业的一个“内部单元”。

——长虹美菱智能制造所所长 胡
明勇

工业互联网运行的重要难点在于，
打通不同层级之间的数据。按照数据走
向，工业互联网架构大致分为四层：网
络层、存储层、软件层、产线层，每一
层都对相应的服务商提出技术要求。

——赛迪研究院中小企业所所长
龙 飞

工业互联网实现工业互联网实现
信息和数据无缝流动信息和数据无缝流动

领导力是一种互动关系领导力是一种互动关系

领导力是一种互动关系。追随者服
从你不是因为他不得不这样做，而是因
为他想这样做。

——中国人民大学教授 彭剑锋

一个领军人物的领导力，核心是品
格领导力。也就是说，你是什么人很重
要——始终如一、言行一致、可信任
性、诚信正直。

——羚控科技董事长 段晓军

领导力不是科学，是艺术，是领导
和情境之间博弈的过程。卓越领导有五
种行为：以身作则、共启愿景、挑战现
状、使众人行、激励人心。

——方太公司董事长 茅忠群

肃宁青鲟至尊公司总经理刘长领

用大数据卖鱼竿
本报记者 吴 梦

拓展更多应用场景

沧州沧州沧州企业企业企业
“““尝鲜尝鲜尝鲜”””数字人民币数字人民币数字人民币

本报记者 吴 梦

数字人民币是国家发行的法定货币，是安全等级最高的资产。它实时到账，没有手续费，具有
“支付即结算”特性，可帮助企业优化财务流程、降低运营成本。它多样化的应用场景，更是便利了
人们的日常生活，吸引沧州企业和众多百姓尝试使用。
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数字人民币 助力企业降本增效

直播基地主播正在销售渔具 刘巨雷 摄

数字人民币助企业降本增效数字人民币助企业降本增效 新华社发新华社发

“这真是太方便了。我们与客户
使用数字人民币结算，客户在国外轻
点鼠标，我们坐在办公室就能马上收
到货款，再也不用担心汇率波动，太
省心啦！”

8月 5日，沧县富华预应力技术
有限公司总经理王冲在建行沧州分行
九河路支行学习完数字人民币线上跨
境支付等业务操作后感慨地说。

汇率波动一直影响国内出口企业
日常运营，“我们出口预应力卯具产
品，按传统外贸模式，从签订单到交
货，往往要经过3个多月时间，期间
汇率波动常会侵蚀企业利润，尤其近
几年人民币对美元汇率波动较大，更
让我们出口企业苦不堪言。”

“现在，我们双方使用数字人民

币结算，不会出现汇率问题，而且数
字人民币线上跨境支付，不用经过第
三国银行，实现了货款快速到账，也
减轻了企业的资金压力，帮助企业实
现了降本增效。”说起使用数字人民
币给企业带来的好处，王冲兴奋之情
溢于言表。

前不久，沧县富华预应力技术有
限公司与鑫海化工集团、伦特化工集
团、煜泽之鑫环保科技公司等7家企
业及河间市再制造产业集群、任丘市
交通设备产业集群2个产业集群，共
同入选省工业和信息化厅发布的
2024年全省工业和信息化领域数字
人民币试点名单。

目前，我省在推动数字人民币试
点建设方面，将引导产业链应用数字

人民币，打造“智能合约+供应链金
融”应用新模式，实现贷款资金点对
点定向支付。同时，我省还推动石
化等 10个优势产业链的链主企业与
运营机构共同打造具有行业特色的
数字人民币应用场景，在同行业企
业中进行复制推广，并推动平台企
业应用数字人民币，支持运营机构
主动与“冀时办”等政务平台对
接，为企业提供一站式金融服务。
这次将选择 10个平台类企业开展数
字人民币应用，引导平台用户使用
数字人民币进行交易，鼓励面向集
群服务的平台企业、集群“领跑
者”企业率先开通数字人民币支付
渠道，带动产业集群中小企业应用
数字人民币。

狮城百姓 试用数字人民币

在众多企业试水数字人民币业务
同时，广大狮城百姓也跃跃欲试。

在市区一家超市，数字人民币的
推广活动引来众多消费者的关注，其
中消费满 50元减 20元活动，吸引了
多位市民尝鲜。

“感觉很新奇，支付也便捷，还
能享受满减优惠，消费体验蛮好
的。”市民王女士边说边提着商品走
出超市。

“活动期间我们超市的客流增加
了20%，同时拉动了商品销售。数字
人民币的不断推广，将帮助我们进一
步提升销售业绩。”超市经理李丽高
兴地说。

现在，市民只需拿出手机，下载
数字人民币APP，就能在市区众多商
家使用数字人民币感受新的消费体

验。
记者前不久也开启了数字人民

币的体验消费。在购买了 100 多元
的商品后，打开数字人民币 APP，
将二维码出示给商家，扫码枪一
扫，100多元的数字人民币便完成了
支付。

“据初步统计，去年上半年，我
们个人数字人民币用户达到了 16万
户，完成了 1.3万家商户 POS机的数
币升级，因此大家可以在很多商家使
用数字人民币了。”建行沧州分行金
融科技中心总经理赵学寨介绍。

在数字人民币推广中，中行沧州
分行的业务主要集中在个人数币钱包
开立、对公数币钱包开立、数币商户
转化和新增以及数币场景搭建方面。

“去年上半年，我行共开立个人钱包

4万余个，对公钱包1000余个，线上
和线下数币商户 9000余户，累计消
费金额5500多万元。”中行沧州分行
数币组负责人乔春燕介绍。

除了可以在商户处体验数字人民
币，市区很多ATM机也有这项功能。

目前，工、农、中、建、交、邮
储等多家银行已经开始在沧州推广数
字人民币。工作人员告诉记者，很多
ATM机已完成升级，打上了“数字
人民币”标识。

市民使用ATM机时，可选择将
数字人民币兑回现钞。通过手机银行
APP扫描ATM机屏幕的二维码，输
入取现金额，便可取出现钞。当然，
除了取现之外，ATM机还可将现钞
存入数字人民币钱包，双向兑换都很
便捷。

鱼竿虽小，但其中门道多。肃宁县东堑村电商刘长领利用
大数据寻找客户，重建供应链，赞助各大卫视钓鱼比赛，让自
家鱼竿快速“出圈”。

8月2日深夜，在大多数
村民已进入梦乡时，肃宁县
河北留善寺镇东堑村的电商
直播基地内，刘长领还在穿
梭忙碌，指导基地内的多名
主播销售渔具产品。

作为一名电商老兵，刘
长领带领团队长期位居电商
渔具类目销售前列，这其中
大数据功不可没。

2017年，刘长领转型电
商创建肃宁县青鲟至尊渔具
有限公司。“我们这里渔具产
业聚集，拥有产业优势。我
主打工厂店，通过电商渠道
以高性价比产品开拓市场。”
刘长领说。

但传统电商渠道好景不
长，随着直播电商兴起，店
铺销量锐减，让刘长领倍感
压力。

他被迫转型直播电商。
当时面对淘宝、拼多多、京

东、抖音等众多直播电商平
台，刘长领一时感到无所适
从。而利用大数据筛选，立
刻让他找到了前进方向。

刘长领拿出统计图表
说：“大数据显示，国内钓鱼
爱好者以男性为主，相较其
他直播平台，男性钓友平时
购买相关产品时，登录京东
和抖音的时数更长。”

经过精准定位，刘长领
很快将新店铺放在了京东和
抖音上。

店铺开业，为避免同质
化竞争，他再次利用大数据
进一步分析，发现肃宁及周
边只有一家店铺销售大物
竿，黄河以北销售大物竿的
店铺也仅有几家，市场空间
很大。

再次确定方向，刘长领
开始组建团队主打大物竿研
发、生产和销售。

利用大数据
精准寻商机

当刘长领的店铺凭借大
物竿这款产品进军电商市场
不久，市场天花板却日益逼
近。

“由于当地没有成熟的品
牌作依托，加之多年来相关
企业产品品控不严，大家普
遍依靠低价竞争，造成沧州
的渔具在业内口碑不佳，很
难卖出高价，我们辛苦一年
也赚不到多少利润。”刘长领
感慨道。

为改变不利的市场地
位，刘长领从头开始做品牌。

“我建立自己的工厂，从
原材料开始提高产品质量；
同时，还注册了品牌‘青鲟
至尊’，尝试通过‘品牌+品
质’实现市场突围。”刘长领
阐述自己的市场策略。

此外，刘长领还加大直

播力度，在各大电商平台推
广品牌，通过每天超过10小
时的直播，在快手、抖音、
淘宝、京东等平台为消费者
提供购买参考。他还将宣传
渠道转移至线下，在央视投
放广告，赞助湖南、江苏、
浙江、湖北等各大卫视的垂
钓比赛节目……使自家品牌
的知名度与日俱增。

“ 我 们 每 赞 助 一 次 比
赛，当天的销量就能轻松超
过10万元，后续还能拉动相
关产品销售。”品牌建设成
为刘长领事业发展的加速
器。

随着品牌知名度的提
高，企业的经营规模也日
益扩大，但困惑也随之而
来——供应链不畅成了困扰
刘长领事业发展的新难题。

比赛中“晒”品质
带动品牌突围

为进一步打通供应链，
刘长领开始精选合作工厂。他
通过供原料、控工艺、验产品
等方式，确保合作企业生产的
渔具品质跟自家工厂保持一
致。

经过几年的打造，“青鲟
至尊”已经成为业内知名品
牌。

一家店铺拥有的公域流
量日益有限，要想发展就要
扩大自己的流量池，逐渐壮
大企业的私域流量。为此，
刘长领开始打造店铺矩阵，
把直播团队发展到 20多人，
同时带动 600多名主播销售
当地的渔具产品。“通过在各
家平台布局，我们一场直播
可以实现各个平台全覆盖。

通过店铺矩阵可以不断扩大
企业流量池，进而抓住潜在
消费者。”

现在，刘长领的直播团
队已拥有数十万粉丝。依靠
粉丝经济，他开始通过直播
中的场景带入，提升自己的
品牌。

“好的场景带入，在与
粉丝互动中，实现了产品的
个性化定制化销售，这和我
们推出的大物竿等单品不谋
而合。”刘长领和团队正在
用不同场景，讲好自己的品
牌故事。

打造“店铺矩阵”
实现精准营销


