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山东烟台苹果，158.37亿元；新疆库尔
勒香梨，139.30亿元；陕西延安苹果，92.45
亿元……

在新鲜出炉的 2024 年中国果品区域公
用品牌价值榜上，各大地理标志产品的品牌
价值被揭晓。

四方食事，不过一碗人间烟火。
如果说打造产品品牌是一种梦想与使

命，那打造农产品区域公用品牌就有着攥指
成拳的力量。

农产品区域公用品牌是指在一个具有特
定自然生态环境、历史人文因素的区域内，
由相关组织所有，由若干农业生产经营者共
同使用的农产品品牌。它要建立在区域内独
特自然资源或产业资源的基础上，要借助区
域内的农产品资源优势，不属于某个企业或
集团、个人所有，可以被称之为区域的“金
名片”，带动地方形象、美誉度的提升。

近年来，中国农业品牌建设开始了多元
的探索，比如，中国地理标志产品获得了保
护和品牌化的发展。如今，大家正在把地理
标志产品转化提升为农产品区域公用品牌的
路上探索前进。打造提升中国的农业品牌、
农产品品牌、农产品的区域公用品牌，以及
构建农产品区域公用品牌、企业品牌和产品
品牌生态圈，各地都在努力。

做农产品区域公用品牌，就是要做好产
业、做大产业、做强产业，保障公用品牌产
品和品种的延续和优化。

近年来，我市积极开展农业品牌建设行
动，并制定了《沧州市农业品牌建设三年行
动实施方案》（沧政办字〔2022〕22号），把
品牌农业作为推动农业高质量发展的重要抓
手，打造高品质、好口碑的沧州农业“金字
招牌”，重点构建农产品品牌、区域公用品
牌和企业品牌“三位一体”品牌体系，提高
农产品综合效益，推进全市农业高质量发
展，促进乡村全面振兴。

2023年12月7日至9日，“黄骅旱碱麦·
沧州时蔬”区域公用品牌发布暨产销对接会
在北京新发地农产品批发市场成功举办；12
月21日，“孟村鲜鸡”区域公用品牌发布会
在石家庄举行；2024年1月9日，由盐山县
人民政府主办、盐山县农业农村局承办的

“盐山礼记”区域公用品牌宣传推介暨产销
对接会在石家庄成功举办；6月3日，河北
省沧州市青县“河北净菜”进京暨蔬菜区域
公用品牌发布会在北京新发地农产品批发市
场会展中心举行，京津冀三地的相关部门及
农产品流通企业嘉宾共同见证了“青县蔬
菜”区域公用品牌的启动……

今年 4 月，沧州的驴肉火烧、羊肠子、
火锅鸡、清蒸梭子蟹等16项特色美食，入
选首批河北地标美食。

目前，全市拥有涉农省名牌产品 50 多
个、中国驰名商标7件、国家地理标志产品7
个、省级农产品区域公用品牌12个、领军企
业品牌10个。沧州金丝小枣、黄骅冬枣、献
县肉鸡、泊头鸭梨、青县羊角蜜等传统优势
品牌在市场竞争中依然保持着强劲竞争力。

在新时代农产品区域品牌建设的路上，
沧州区域公用品牌持续发展的根基，已经越
扎越稳。

耐住寂寞

2018年 3月，肖云东在南非的 PLS
进出口（南非）公司投入运营。与此同
时，他在约翰内斯堡建立了河北省首家
在南非的海外仓，占地15亩。仓库集样
品展示、存储、配送等功能于一体，主
要销售彩涂卷、镀锌卷、彩钢瓦、压瓦
机、汽车配件、五金、管件、瓷砖、丝
网、护栏等建筑材料，其中沧州的产品
占了7成。

初到南非，机遇伴随而来的挑战并
不是产品和服务，而是一系列在国内不
曾遇到过的风险。

比如，遭遇抢劫。

为了开拓市场，肖云东和小伙伴们
尝试去当地的黑人聚集区进行产品推
广。尽管有一定的心理准备，但他们最
终仍是被抢光了身上的钱才得以平安离
开。后来他们随即转变营销方式，通过
当地的员工进行推广，加上过硬的产品
质量、合理的价格，终于顺利打开市
场。

诈骗也是遇到过的。
遵循着国内“款到发货”的原则，

肖云东在看到账面上多了货款后第一时
间发货，谁知，买家第二天就把货款撤
回了，货发出去了，钱也没收到。肖云

东只能安慰自己“吃一堑长一智”，尽
早熟悉当地的银行系统。

而让他有“每一拳都打到棉花上”
般无力感的，是当地人的办事效率。在
国内几乎“立等可取”的各类许可证，
在南非至少都要等待一个月。不仅如
此，筛选和录用员工也是很有挑战性
的，要选择能力强可以胜任工作的当地
员工，还要兼顾他们周薪制且“随赚随
花”的生活习惯。折中下来，肖云东选
择周薪制，并会在月底一次性给付员工
剩余工资，在留住员工的同时，也培养
了他们“强制储蓄”的习惯。

不赚快钱
海外仓是随着跨境电商而沉浮的行

业，也一直是跨境电商行业沉默的“送
水人”。

2020年，受疫情影响，海外电商需
求一度激增。彼时，海运供不应求，备
货成本陡增，船运货柜“一仓难求”。
而这一情势又在2022年急转直下，海外
仓行业进入出清和整合阶段，中小海外
仓面临空仓窘境。

近年来，头部海外仓服务商规模
化、抗风险能力较强等优势凸显，大量
资本携带热钱涌入这一高投入、重资

产、高风险的市场。
南非市场受到的冲击并不明显，但

那一阶段，肖云东也见证了大批商家的
迅速涌入和光速离开。

受电商直播平台发展的冲击，很多
客户可以直接手机下单购买跨境产品，
而卖方也可以提供小件商品“一件代
发”服务，这让本土的海外仓必须作出
调整。也正是在这时，一些经营品类

“水土不服”和嫌弃赚钱没想象中快
“耐不住寂寞”的商家，来了又走了。

肖云东果断转变了海外仓以仓储费

为主的盈利模式，2019年下半年就做出
“免仓储费”的决定，同时，专注于大
宗商品，避开小件商品的市场竞争。

几年前，光伏发电和电池储能，是
发展中的南非及周边国家的刚需。肖云
东也试过水。但他很快发现，这一市场
短时间内涌入了大量卖家，这让他十分
警觉，并火速撤离。果然，最终多数人
亏得一塌糊涂离开了，而肖云东则专注
于城市基础建设、住宅升级等领域进行
深耕。坚持“不赚快钱”，成功躲过一
劫。

很多新手车主在买完车之后，第
一件事情就是购买车险。但许多车主
在车辆发生交通事故后都会疑惑，因
事故造成的损失车险是否可以赔付？
能赔付多少金额？

本期，我们将针对“交强险责任
限额和限额内赔付项目”这个问题，
进行说明。

机动车交通事故责任强制保险
（简称“交强险”）责任限额的定义和
分类？

交强险合同中的责任限额是指
被保险机动车发生交通事故，保险
人对每次保险事故所有受害人的人
身伤亡和财产损失所承担的最高赔
偿金额。

责任限额分为死亡伤残赔偿限
额、医疗费用赔偿限额、财产损失赔
偿限额以及被保险人在道路交通事故
中无责任的赔偿限额。
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先闯出去

2017年，决定走出国门建立海外仓
的念头越发强烈地撞击着肖云东。

此前，肖云东掌舵的沧州市东兴金
属工业有限公司，铸造业金奖“拿到手
软”，并用“高附加值”这块敲门砖叩
开国际客户的大门，其中不乏全球知名
的发电设备生产商法国阿尔斯通公司。
一度，东兴甚至是阿尔斯通公司全球唯
一中小件采购供应商。

把制造业企业经营得如火如荼、带
入正轨后，肖云东又与济南秦工集团联
合创建了跨境电商平台，期待实现“买
全球卖全球”。但实际操作中，他又觉
得隔着互联网总归还是“差点意思”。

彼时，国外海外仓的建设已经进入
到 2.0时代，这种国内企业将货物批量
发送至国外仓库，继而实现本地销售、
配送的模式，既缩短了配送时间、提高

了清关速度，也可以降低运输成本、提
升售后服务的质量和效率。

肖云东告诉自己，必须加快脚步。
经过考察评估，他将目光锁定在

南非。这里有着中国上世纪 90年代的
感觉，各种基础设施建设如火如荼，
这里市场大、利润可观，他要帮没有
出口经验的中国企业把产品带出去，
一起闯天下。

太平财产保险有限公司沧州中心
支公司供稿

“交强险”合同中受
害人包括谁、不包括谁？

交强险合同中的受害人是指因被
保险机动车发生交通事故遭受人身伤
亡或者财产损失的人，但不包括被保
险机动车本车车上人员、被保险人。

“ 死 亡 伤 残 赔 偿 限
额”可以赔付哪些费用？

死亡伤残赔偿限额和无责任死亡
伤残赔偿限额项下负责赔偿丧葬费、
死亡补偿费、受害人亲属办理丧葬事
宜支出的交通费用、残疾赔偿金、残
疾辅助器具费、护理费、康复费、交
通费、被扶养人生活费、住宿费、误
工费，被保险人依照法院判决或者调
解承担的精神损害抚慰金。

肖云东肖云东肖云东：：：

在南非建起海外仓在南非建起海外仓在南非建起海外仓
本报记者 吕 坤

自2018年“驻扎”南非建立海外仓，5年多来，沧州人肖云东经历过被抢劫、被诈骗等开拓

海外市场的艰辛，见证过海外仓的“一仓难求”。在资本涌入海外仓“捞快钱”的两年间，他选择

耐住寂寞、稳扎稳打，最终站稳南非及周边国家市场。

5年间，他见证了南非基础设施建设的飞速发展，也把更多沧州及河北的优质产品带了出去。

“交强险”每次事故
责任限额是多少？

自 2020年 9月 9日起，新交强险
责任限额方案在中华人民共和国境内
（不含港、澳、台地区）执行，被保险
人在使用被保险机动车过程中发生交
通事故，致使受害人遭受人身伤亡或
者财产损失，依法应当由被保险人承
担的损害赔偿责任，每次事故责任限
额为：

死亡伤残赔偿限额18万元，医疗
费用赔偿限额1.8万元，财产损失赔偿
限额0.2万元。

被保险人无责任时，死亡伤残赔
偿限额 1.8万元，医疗费用赔偿限额
1800元，财产损失赔偿限额100元。

“医疗费用赔偿限
额”可以赔付哪些费用？

医疗费用赔偿限额和无责任医疗费
用赔偿限额项下负责赔偿医药费、诊疗
费、住院费、住院伙食补助费，必要的、
合理的后续治疗费、整容费、营养费。

“交强险”申请理赔
需要提供哪些资料？

被保险机动车发生交通事故的，
由被保险人向保险人申请赔偿保险
金。被保险人索赔时，应当向保险人
提供以下材料：

（一）交强险的保险单；
（二） 被保险人出具的索赔申请

书；
（三）被保险人和受害人的有效身

份证明、被保险机动车行驶证和驾驶
人的驾驶证；

（四）公安机关交通管理部门出具
的事故证明，或者人民法院等机构出
具的有关法律文书及其他证明；

（五）被保险人根据有关法律法规
规定选择自行协商方式处理交通事故
的，应当提供依照《交通事故处理程
序规定》规定的记录交通事故情况的
协议书；

（六）受害人财产损失程度证明、
人身伤残程度证明、相关医疗证明以
及有关损失清单和费用单据；

（七） 其他与确认保险事故的性
质、原因、损失程度等有关的证明和
资料。

有数据显示，我国跨境卖家数量已
超 10万，出口额迈入万亿级别。其中，
相当体量的货物需通过海外仓存储、配
送至消费者手中。南非的市场越做越
顺，肖云东海外仓的业务范围，已经拓
展至周边多个国家。

在他的海外仓，还专门设立了“河
北省精品展厅”，展出河北省不同地域
的特色产品，方便有购买意向的顾客
来展厅参观，以便促成订单成交。除
了“仓库租赁+自主销售”“免费入驻+
分销服务”“一件代发服务”“海外仓
展厅展出+南非展会”的合作模式外，

保税仓库也正在筹备中。届时，国内
出口到南非的大批量货物经南非海关
批注可以存入保税仓库，暂缓申报清
关，客户下单后再进行申报，把商品
从保税仓直接发送给南非消费者。相
较于南非客户直接从中国购买产品，
保税仓可以砍掉诸多中间环节，给客
户提供更优惠的价格。

如今，不论是行业竞争，还是上下
游电商、航运状况都有较大不确定性。
海外仓已告别低门槛时期，高投入、资
源积累和精细化的系统运营不可或缺。

而对于肖云东而言，这也将是全新

的发展机遇。通过在南非市场不断深
挖，他决心坚持下去，而南非市场的不
断升级，也倒逼国内供应商的产品向中
高端迈进。

尽管现在的发展速度并没有达到肖
云东的预期，但是他更享受这种稳健的
状态。如今，国内的几十种产品稳定地
通过他的海外仓卖到了南非及周边国
家，年销售额突破3000万元。

作为“金砖国家”之一，南非的发
展势头正劲。未来的路漫长而孤独，但
肖云东说，自己会坚定地把更多家乡的
好产品带出国门。

双向挖潜

▲客户在海外仓选购产品

打开南非市场的海外仓打开南非市场的海外仓


