
“周道壶”的成功，促
使万扬公司加快新品研发，
他们依据历史朝代时间轴，
制定出系列朝代产品目录，
开始依目录研发。

就在此时，公司第二款
产品“春秋壶”的研发却
遇到困难。由于工艺所限，

“春秋壶”壶盖和把手设计
中相关花纹铸造工艺等一时
无法达到现代生产要求。

正当大家对新技术一
筹莫展时，李全乐果断调
整 发 展 策 略 ， 采 用 “ 蛙
跳”战术——主动跳过一
些生产难度较高的产品，加
大常规技术产品研发投入。
同时，开发出“诗经”“沧
海拾遗”“蕴”等系列产
品，丰富公司产品文化矩
阵。王朝系列之战国七雄、
隋唐大运、大明风华等子系
列产品陆续推向市场。

“截至2024年11月，我

们的王朝系列已推出 12个
子系列 74款单品。其中这
款大明风华——江南韵茶器
礼品，借鉴了传统金属和陶
瓷工艺，完美实现了青花、
洒金、锤纹以及冰裂纹等各
种工艺融合，目前已成为线
上销售的明星产品之一。”
李全乐拿起一款产品介绍
说。

今年，李全乐又有了新
目标。

“随着现代生活场景多
样化，酒具、水具、熏香等
产品的使用场景也越来越丰
富，为我们的产品提供了广
阔市场。

“蛙跳”战术
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科学育种 助力蔬菜产业发展

在净菜产业链中，种子是最为核
心的一个环节。

日前，位于河北神禾种业有限公
司的科研实验育种基地温室大棚内，
一畦畦油菜、辣椒、西红柿等蔬菜，
焕发着勃勃生机。

在胡萝卜育种大棚里，工人正在
对每一根胡萝卜进行检验，以确保胡
萝卜的内芯和外皮都可以达到实验标
准。蔬菜种子的自主研发，每一步都
要经过重重考验。“蔬菜种子产业竞
争激烈，新品种的推出日新月异，没
有一个品种能永远种下去，即使培育
出一个在市场上叫得响的品种，也要
继续研发，赋予其更多优势，才能更
受种植户和消费者的欢迎。”神禾公

司总经理王长玉说。
神禾公司于 2022年承接了河北

省救灾备荒种子储备任务。销售一
代、储备一代、研发一代是神禾品
种频频上新的秘诀。公司通过自主
培育、与北京大型科研平台合作等
方式，蔬菜育种实现三连增，目前
公司已拥有农业农村部登记品种 30
多个。

近年来，河北祥瑞达种业有限公
司立足于加大蔬菜种子科技创新力
度，推动农业科技成果转化和应用，
研发出一系列优质蔬菜种子产品，助
农增产增效。

每天，祥瑞达公司副总经理张
永先都会走进温室大棚，查看棚内

的空气湿度、光照强度和温度环境
等指标，确保幼苗的生长环境达到
最佳状态。公司通过自主选育和合
作选育的方式，目前已选育出萝
卜、白菜、生菜、油菜、菠菜、辣
椒、黄瓜、甜瓜等各种“名特优
新”蔬菜品种 300 多个。公司优质
蔬菜良种还出口到俄罗斯、菲律
宾、吉尔吉斯斯坦、塔吉克斯坦、
阿联酋等多个国家。

河间河间““万扬玻璃万扬玻璃””————

““狮子狮子””是怎样是怎样
被被““请请””进茶壶的进茶壶的
本报记者 吴 梦

清晨棚中菜清晨棚中菜 中午盘中餐中午盘中餐————

沧州净菜沧州净菜沧州净菜
端上京津冀餐桌端上京津冀餐桌端上京津冀餐桌

本报记者 吴 梦

净菜是指原菜（毛菜）在经过初加工后，达到“无不可食部分、无枯黄叶、无泥沙、无杂物”

等基本要求，烹饪食用前基本不产生废弃物的产地初加工产品。2023年，省商务厅注册了“河北净

菜”商标，成为全国第一个省域净菜公共品牌。同时，制定了“河北净菜”团体标准，首次实现了

京津冀跨省互认。如今，越来越多的沧州企业借助“河北净菜”标准打造“沧州净菜”品牌，让京

津冀消费者爱上沧州菜。

个人观点仅供参考

年轻人更愿为年轻人更愿为““情绪价值情绪价值””买单买单

“ 谷 子 ”， 即 英 文 “goods” 的 谐
音，指的是以动漫、游戏、偶像等流行
文化元素为主题的周边商品。其背后折
射出什么？ 是年轻一代更愿意为“情
绪价值”买单，买出了一个千亿级的市
场。

——美宜佳董事长 叶志坚

“谷子经济”传递了年轻人的个性
化表达和社交需求，他们不再仅仅满足
于基本物质需求，也选择非同质化的消
费模式，希望在消费过程中“悦己”，
把“情绪价值”拉满。

——北京一轻集团董事长 陈 林

以“谷子经济”为代表的消费新风
向，不仅是一种文化和经济融合的社会
现象，更是文化赋能经济的生动表现。
同样的两个笔记本，同样的使用功能，
一个带上了 IP“加持”，变成“谷子”
就能卖出更高的价格，提升了附加值。

——普林斯顿大学教授 谢 宇

旧场景新演绎也可提升用户体验旧场景新演绎也可提升用户体验

场景才是需求，红利也是复利，深
入场景的复利在不同行业的企业实践
中，不断被验证和共鸣。在数字经济环
境下，做温暖人心的场景恰逢其时，但
要四个关键词：精致、简朴、低价、感
性。

——阿那亚创始人 马 寅

用户体验不再是在具象、静态的场
景里规划，而是在更加流动的时空细节
中生长，以更加丰富的要素重组带来极
致的感受体验。以场景流，重新定义可
穿戴。

——美的集团董事长 方洪波

当我们看到可穿戴智能设备如火如
荼的创新与市场表现的参差不齐时，是
否可以跳出经验想象之外。可穿戴的场
景其实在我们习以为常的地方，创新也
无需从无到有，也可以是旧场景的重新
演绎。

——分众传媒董事长 江南春

“过五关斩六将”保障蔬菜新鲜

隆冬时节，位于献县淮镇的全国
蔬菜质量中心标准化基地却暖意融
融，一片生机。大棚内，菌棒排列有
序，香菇肥美鲜嫩，工人们忙碌采
摘，丰收之景跃然眼前。

“咱这里生产的香菇和平菇，
60%到70%销往北京，其余的30%到
40%销往沧州、衡水，行情特别好，
基本不愁卖。基地年产蔬菜 1200吨
到1400吨，经营性收入在900万元到
1400万元之间，每年带动200多个闲
散劳动力就业。”献县清新食用菌有
限公司负责人王永新说。

基地采用“公司+基地+农户”

的运营模式，实现了规模化、标准化
生产，香菇平菇等畅销各地。基地一
头连着市场，一头牵着农户，成为乡
村产业振兴的有力引擎。

采摘、筛选、切割、漂洗、冷
冻……鲜蘑菇变净菜的过程可以说
是过五关斩六将，最大限度保障了
蔬菜的“新”和“鲜”。“想要锁住
蘑菇的鲜，就是要快。蘑菇经过 3
遍漂洗，再极速冷冻 15分钟后，不
到 2小时毛菜就变成了净菜，现在
每天能加工生产数十吨净菜。经过
速冻后的蘑菇有两个月的保鲜期，
在-20℃的环境可以保鲜 3年。” 王

永新介绍，每袋净菜贴有包含品
种、重量和产地等信息的标签，根
据订单要求包装，随即运往京津冀
各大市场，马上就能搬上京津冀市
民的餐桌。

近年来，沧州市大力推动蔬菜产
业提质增效，发展规模化、多元化种
植，通过精细化管理、推广新技术、
强化品牌建设等举措，不断鼓励规模
经营主体提高净菜加工能力，变鲜菜
为净菜，着力提升农产品附加值。初
步形成了从种植、储藏、保鲜、初加
工到冷链运输、电子商务销售等为一
体的全链条产业集群。

智控装配式蔬菜大棚 尽显科技范儿

青县司马庄绿豪农业专业合作社
也主打净菜生产，产品直接供应京津
冀餐桌。

2024年，绿豪合作社引进了36座
高效智控装配式大棚，以智能化的科
技手段，为净菜生产注入了崭新活力。

走进合作社的大棚，一股清新果
蔬香气扑鼻而来，放眼望去，西红柿
等果蔬呈现出一片生机勃勃的景象。
不同于普通蔬菜大棚，这里都是由智
能系统自动调节棚内温度，只要蔬菜
缺水控制终端就会发出预警……不同
种类的蔬果在“科技保姆”精心管护
下长势良好。

大棚内，墙上的黑色“水袋”引人
注目。这“水袋”看似普通，实则配备
了太阳能集散热系统。白天阳光充足棚

内温度较高时，系统会自动抽水加温，
并将温水存储到储水槽中；到晚上棚内
温度过低时，系统会“指挥”水流循环
装置持续放出温水，达到给大棚增温的
效果。即使室外温度达到-25℃，大棚
内温度也能保持在12℃以上。“这面墙
体虽然只有6厘米厚，但因采用‘钢桁
架骨架+橡塑复合抗老化膜保温材料’
打造，它的保温效果是传统砖墙或土垛
墙的2倍，使用寿命可达20余年，既节
能环保又提高了土地利用率。”青县农
业农村局蔬菜技术服务中心主任宋立彦
介绍。

除了黑色“水袋”，大棚中间还
有四根白色“立柱”，这些是空气压
缩机。当棚内温度过高时，它们会自
动启动，把空气中的热量吸入地下的

地热管道，通过地热循环将热量储存
在土壤中，再从棚边的出气管把空气
排出，这样就可以提高地温，利于蔬
菜根系生长，降低大棚内空气湿度，
减少病害发生。

高效智控大棚不仅对棚内温度掌
控自如，还可自动控制棚内土壤湿
度，棚内各种线路连接着智能感应设
备。这些设备能实时监测棚内空气的
温湿度、二氧化碳浓度、土壤温湿度
等并将数据传输到处理中心。管理人
员通过手机便可以对棚内情况一目了
然。“棚顶铺的是全防水橡塑复合四
季保温被，这种保温被采用新型材
料，雪落到上面会自动滑落，再也不
用担心大雪压坏棚顶的情况发生。”
宋立彦笑着说。

每个企业都有自己具体的创新做
法，但核心思想就是创新驱动，主要有
几个方面：一是市场创新；二是体制机
制创新；三是技术创新。

——易站董事长 洪庞青

创新首先是破坏，而且是颠覆性破
坏，于是，这就需要组织给予一个好的
环境，一个自由的环境，在这个环境
里，你可以自由想，自由做，自由创
造。

——特变电工董事长 张 新

创新不问“出身”，跨界是很多产
业发展壮大的必然。当前，以科技创新
引领产业创新，跨学科、多领域融合的
特点越来越突出。未来产业是多种技术
和学科交叉融合发展的结果，也必然需
要多领域的支撑和多元创新主体的合
力。

——华为公司总裁 任正非

创新首先是破坏创新首先是破坏

产品高端并不意味着价格高，而是
一种“高级”的感觉，不是单纯的买得
起买不起，而是会让消费者感觉钱花得
很值，甚至更便宜，但是有高级感。

——金晔食品董事长 李金伦

高品质产品只是高端定位的外显形
式，背后对企业经营管理水平一定有着
更高的要求：原料体系、供应链体系、
服务体系、品控体系一定是标准化的，
只有这样才能生产出高品质的产品。

——天福董事长 欧阳华金

企业发展的焦点一定是“谁给你
钱”，产品是顾客与企业交流的载体，
那就一定要把产品搞好。数字化时代，
消费者越来越注重体验，关注情绪价
值，为越来越多高品质、高性价比的产
品走进生活打开市场。

——共享集团董事长 彭 凡

产品高端是一种产品高端是一种““高级高级””的感觉的感觉

李全乐（右）与设计师研讨新品设计。 吴 梦 摄

种植户为蔬菜幼苗浇水种植户为蔬菜幼苗浇水。。 据新华社据新华社

地处河间市的河北万
扬玻璃制品有限公司，利
用大数据挖掘各个历史时
期人们的宴饮器具特点，
发力文创工艺玻璃产品，

通过线上销售快速成为业
内知名企业。如今，他们
推进全品类器型战略，让
工艺玻璃文创产品走进多
样化应用场景。

“大家好，欢迎走进直播
间。今天，我继续跟大家分
享‘九河之间’品牌系列文
创产品。在我右手边是我们
的老朋友沧州铁狮系列茶
壶，其他相关产品也已上
架，有喜欢的朋友可关注一
下。”

1月 16日上午 9点，在
河北万扬玻璃制品有限公司
展厅内，公司主播准时开始
线上直播。

就在主播介绍相关产品
时，10多件产品已快速成
交。

“近年来，我们不断挖
掘中国传统文化宝藏，推
出了‘九河之间’王朝系
列文创产品，吸引了国内
外茶友的关注。其中公司
设计团队以沧州铁狮子为
原 型 ， 推 出 了 铁 狮 系 列
茶壶，内壁采用中国传统
浮雕技艺，让各种狮子造
型浮现在大家眼前。注水
后浮雕形像更加明显，深

受消费者欢迎，已成为公
司的明星产品。”公司总经
理李全乐打开一把铁狮茶
壶向大家展示。

前不久，万扬公司受邀
参加 2024京津冀文创高质
量发展大会，“九河之间”
王朝系列文创产品，以其独
特的审美创意、精湛的核心
技艺和多元的文化内涵赢得
了大家的肯定，荣获了第六
届河北省文创和旅游商品创
意设计大赛银奖。

李全乐表示，此次获奖
的“九河之间”王朝系列产
品，包括大明风华——江南
韵茶器礼品、战国七雄——七
雄壶等，产品以“时尚创
意”为主题，将各个历史时
期有代表性的手工工艺与现
代工艺美学结合，打造出了
带有历史属性的文创产品。

凭借王朝系列产品，目
前万扬公司打造的“九河之
间”品牌已成为业内知名的
文创品牌。

茶壶注水“狮子”来了

万扬公司多年来专注高
端玻璃器皿开发生产，其玻
璃茶具系列产品采用高硼硅
玻璃和水晶玻璃融合工艺，
在国内工艺玻璃产业快速出
圈，成为多家头部茶具企业
合作伙伴。

“我们公司从 2018年开
始试水电商直播，已积累
了一定的消费群。”李全乐
表示。沧州历史文化底蕴
深厚，为万扬公司文创产
品 设 计 提 供 了 丰 富 的 素
材。公司以原有技术优势
为基础，用大数据深度挖

掘各个历史时期宴饮器具
特 点 和 知 名 人 物 、 典 故
等，以高硼硅玻璃为主材
料，推出了“九河之间”
王朝系列文创玻璃产品。

“我们每一款产品都坚
持原创，从前期的研发、设
计，到最终的生产和销售，
都独立完成。”李全乐说。

“这是我们推出的第一
款文创产品‘周道壶’，整
个壶形酷似‘周’字，虽然
整体还显粗糙，但出人意料
的是，第一年我们就销售了
6000多把。”

“周道壶”年售6000多把


